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MEDIUM, KTERE NIKDY NEZESTARNE



Autor: JiFi Riki Rehacek,
Dr.h.c. — typograf, grafik, no-
vinar, zastaval funkce marke-
tingového reditele, typografa,
grafika, Séfredaktora, vedou-
ctho rubriky, redaktora, tech-
nického redaktora, fotoredak-
tora... Je autorem nékolika
publikaci pro skauty a hlavné
o malych casopisech, lektor
na celostatnich i regional-
nich setkanich deti a mladeze
neziskovych organizacl. Byl
u zrodu Syndikatu novinarii
Ceské republiky, Rady pro re-
klamu MOSPRA CR, Sdruzeni
amatérskych novinarii Ceské
republiky, Medialexu, ICM
Tabor, byl tiskovym mluvéim
a reditelem PONS Galénovy
nadace, clenem International
press, Reklubu, mistopred-
sedou, pak také dlouholetym
predsedou, Asociace nestat-
nich neziskovych organizaci
Jihoceského kraje...
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NA ZACATEK..

Pred nékolika lety existovaly riizné vize a predpokla-
dy, Ze po roce 2010 uz nebudou skoro Zadna tiSténa mé-
dia. Tyto predpovédi se nepotvrdily a priznejme si, Ze
tomu tak brzo ani nebude. Je sice pravda, Ze nova mé-
dia pomalu vytlacuji klasicky tisk z pultd novinovych
stanku, ale denné vznikaji a zanikaji dalSi periodika.

Stale vétsi dostupnost inter-
netu, jeho nenaro¢nost na ob-
sluhovani a ekonomickd vy-
hodnost publikovani riiznych
medidlnich obsahti si nachéazi
své Ctenafe. Piesto je 1 mezi
mladymi ¢im dal vice respon-
dentt, kteri si sice na interne-
tovych serverech hodné za-
brouzdaji, ale nedaji dopustit
na klasicke tiSténé meédium.
Védi, ze se jim nevyplati si
zvolené periodikum tisknout
na svych tiskarnach, protoze
stale tisténé médium z no-
vinového stanku je levnéjsi
a ucelené;si.

Rozvojem internetového
zpravodajstvi se také meéni
Zurnalistika, ale publicistika
se témét nelisi od t€ zndmé
»klasické* v tisténych médi-
ich. Vzdy je nutné dodrzovat
pravidla a zakonitosti novi-
nariny, a to je hlavné objek-
tivita, pravdivost, smysl pro
detail, novinarskou zkratku,
presnost a fakta, srozumitel-

Udélovani Bfezovych listki (Tabor 2008)

nost, vyvazenost a informac-
ni hodnoty. Vzdy musime
védét, pro koho je predlozeny
text urCen. Uvédomme si, Ze
piSeme pro vétSinoveho Ctena-
fe, ktery se musi v textu nejen
vidét, ale hlavné ho pochopit.
Neménnym kritériem pro
psani zpravodajskych a publi-
cistickych textl je pravdivost
sdéleni. Nelze si praci zjedno-
duSovat néjakymi neovefeny-
mi informacemi, informacemi
z doslechu. Konstatovanim, ze
si Ctenaf vSe najde na netu je
take blbost. To sice praci mno-
hym zjednodusuje, ale klame
se ¢tenaf! My oveéfujme a pro-
vétfuyme! Hlavné v soucCasné
dobé¢, kdyz je net zapleveleny
klamnym1 a nekompetentni-
mi informaci 1 dezinformace-
mi, mnohdy doslova blaboly.
Chceme-li byt solidnimi a vé-
rohodn}'/mi novinari, pak mu-
sime piistupovat ke vSem in-
formacim jako k informacim
neovéfenym, ziskanych jen
od ocitych svédkli nebo jako
k  poznatkim  Cerpanych
z vlastnich zkuSenosti (ale 1 to-
hle miize byt pouze subjektiv-
ni nazor). NejlepSimi prameny
jsou solidni prameny zpravo-
dajskych rozhovorti, autentic-
kych dokumentii a dalgich do-
véryhodnych zdrojt.
Vydavatel jakéhokoli v peri-
odika - Casopisu, zpravodaje
nebo novin, ale 1 obc¢asniku,
almanachii a jednorazovych
tiskovin by se mél tidit Tisko-
vym zakonem ¢. 46/2000 Sb.,
to znamend, Ze by kazdy no-
vinaf mél mit ptfedpoklady pro
vykon novinafské prace.
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DESATERO NIWINAIVIE

1) profesni kvalifikace

2) nezavislost, originalita, porozuméni a oddanost

novinafskému poslani

3) zpravodajska, publicisticka 1 literarni zdatnost

4) vyborna znalost CeStiny

5) smysl pro vécnost a proporce ve zpravodajstvi

6) umeéni objektivniho vidéni a hodnoceni

7) schopnost vyhodnocovani reSersi, statistik, vyzkumi
vetejného minéni a vyuzivani zpétné vazby recipientl

8) technicka zdatnost pro ziskdvani informaci z internetu
a dalSich solidnich, co nejobjektivnéjsich a pravdivych

prament

9) zakladni znalost prace s fotoaparatem - technicka zdatnost,
znat rozdily mezi reportazni a dokumenta¢nim snimkem,

zlatého fezu, vytezu apod.

10)uméni prace s vetfejnosti

ETICKY KODEX NOVINARU

Syndikat novinaii Ceské republiky na zakladé studia
mezinarodnich i narodnich dokumentii vypracoval Eticky
kodex novinare, ktery je zavazny nejen pro jeho ¢leny, ale i
dobrovolnym kodexem pro vSechny novinare.

Obcané  demokratického
statu bez rozdilu svého spole-
censkeho postaveni maji pra-
vo na vcasné, pravdivé a ne-
zkreslené informace, které
Jjim zajistuje ¢l.17 Listiny pra-
va svobod (je soucasti Ustavy
Ceské republiky).

Novinari toto obcanské
pravo realizuji svou cinnos-

ti. Nezbytné proto prejimaji

plnou odpovédnost za to, Ze
informace,
verejnosti, jsou vcasné, upl-
ne, pravdivé a nezkreslenée.
Obcan ma pravo na objektiv-
ni obraz skutecnosti.

NOVINAR
JE POVINEN

a. zvefejilovat jen informa-
ce, jejichz pivod je znam,
nebo ] je doprovodit nezbytny-
mi vyhradami,

b. respektovat pravdu bez

ktere predavaji

ohledu na dusledky, které to
pro n¢j mize mit, vyhledavat
informace, které slouzi vSeo-
becnému z4jmu, i pies osobni
piekazky,

c. dbat na rozliSovani faktl
od osobnich nazoru,

d. h4jit svobodu tisku 1 svo-
bodu jinych medii,

e. neodchylovat se od prav-
dy ani v komentatich, a to
z divodu zaujatosti,

f. nepfipustit, aby domnén-
ka byla vydavéana za ovéteny
fakt a zpravy byly deformo-
vany zamléenim dulezitych
skute¢nosti,

g. odmitat jakykoli natlak
na zvefejnéni nepravdive,
nebo jen castené pravdivé
informace,

h. odmitat jakékoli zasahy
statnich organt, jeZ by mohly
ovlivnit pravdivost sdéleni,

i. pfijimat pouze tkoly srov-
natelné s jeho profesionalni

duastojnosti,

j. nepouZzivat nepoctivé pro-
sttedky k ziskani informace,
fotografie, dokumentu nebo
vyuZzivat k tomu dobré viry
kohokoliv. Nepoctivost pro-
sttedkli je pii tom tieba po-
suzovat v souvislosti s vetej-
nym zajmem na publikovani
ptislusné informace.

Pokracovani na dalSich strandch

2 TABORSKO

JiFi Riki Rehédek se jednou polo;
a od té doby kresli jeden vtip za




Povahou novindarské pro-
fese je odpovédnost k verej-
nosti. Proto je zdakladnim

piedpokladem pro tuto Cin-
nost vysokd profesionalita.

Z TOHOTO HLEDISKA
JE NOVINAR POVINEN:

a. nést osobni odpovédnost
za vSechny své uvefejnéné
materialy,

b. vyloucit vSechny Cinnos-
t1, které by ho mohly kompro-
mitovat nebo vést ke konflik-
tu z4ymu,

¢. nepiijimat Zadné hodnot-
n¢ dary nebo vyhody, které
by mély souvislost s jeho no-
vinarskou cinnosti, zvlasté
pak z diivodll zvetejnéni nebo
zatajeni n&jaké informace,

d. nezneuzivat povolani no-
vinate k Cinnosti reklamni-
ho pracovnika a nepfijimat
zddnou odménu piimou nebo
nepfimou od zdjemcu o re-
klamu, odmitnout podilet se
na publikovani skryté nebo
klamavé reklamy,

e. nepodepisovat svym jmé-
nem obchodni ani finan¢ni
reklamy,
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f. nepfiyjimat penize ve ve-
fejné sluzbé nebo v soukro-
mém podniku tam, kde jeho
postaveni novinafe a jeho
vliv by mohl byt zneuzit,

g. nezneuZivat vysad, ply—
noucich z povolani novinare,
k prezentovani svych 0s0b-
nich postoji,

h. nezneuzivat moZnych
vyhod, plynoucich z ¢len-
stvi v Syndikatu novinata
nebo zatfazeni jako novinare,
k uspokojovani soukromych
potieb.

0 w
Diivéryhodnost,
slusnost
-

a Serioznost
b4 my
vysujl
- my
autoritu medi

POZADAVKY

NA NOVINARE:

a. nic neomlouva nepiesnost
nebo neprovéieni informaci.
Kazda uvetejnéna informace,
ktera se ukaZze jako neptesna,
musi byt neprodlené oprave-
na - oprava, omluva, upfesn¢-
ni,

b. jestlize si zdroj informaci
pieje zlstat utajen, novinat je
povinen zachovavat profesio-

nalni tajemstvi, i kdyby mu
z toho mély vzniknout poti-
ze, véetné soudnich

c. respektovat soukromi
osob, zeyjména d€ti a osob,
které nejsou schopny pocho-
pit nasledky svych vypovédi,

d. dodrzovat ptisné zasadu
presumpce neviny a neiden-
tifikovat ptibuzné obéti nebo
delikventt bez jejich jasného
svolenti,

e. povazovat pomluvu, ne-
prokazané¢ obvinéni, pfe-
krouceni dokumentﬁ faktl
sionalni chyby,

f. krom¢ nesporn}'lch davo-
da Verejneho zajmu nesmi
novinaf svou ¢innosti dostat
dotéené osoby do nesnazi
nebo osobni tisn€,

g. novinaf nesmi vyuzivat
ve svij prospech informace
ziskané pti Vykonu svého po-
volani dfive, nez budou tyto
informace zvefejnény,

h. nesmi vytvaret ani ztvar-
novat namét, ktery by pod-
nécoval diskriminaci rasy,
barvy pleti, naboZenstvi, po-
hlavi nebo sexualni orienta-
ce,

i. pfi reprodukci jakého-
koli textu musi byt uveden
jeho autor formou adekvatni
k rozsahu pfetiSténého mate-
rialu,

j- plagiat se zdsadné zaka-
Zuje.
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ETICKY KODEX FOTOGRAFU

Dlouhou dobu jsem hledal néjaky solidni a vécny
kodex, ktery by se vztahoval na fotografy a fotore-
portéry. To byl problém. Textii o0 mravnim chovani
a jednani novinara, politiki, zastupiteli nebo mode-
lek je mnoho. Nakonec jsem na anglickych strankach
Narodni Asociace Tiskovych Fotografii naSel kodex
sepsany primo pro fotografy.

bod tisku chranénych zako-
nem a pracovat na ochrané
a expanzi mySlenky volné
ptistupnych zdroji novinek
a vizualnich informaci.

8. Zadny eticky kodex ne-
muze predvidat kazdou situ-

1. Praxe fotozurnalismu, at’
uz védecka nebo umeélecka, si
zaslouzi ty nejlepsi myslenky
a usili t&ch, ktefi si ho vybrali
jako svou profesi.

2. Fotozurnalismus je sluz-
bou verejnosti. Je to povo-
lani jako kazdé jiné. VSich-
ni ¢lenové této profese by se
méli snazit byt ptikladem,
svym vlivem udrZovat vyso-
ky standart a eticky postoj
bez zavahani.

3. Kazdy fotozurnalista ma
povinnost za vSech okolnos-
ti usilovat o zabéry, které
informuji pravdivé, cestné
a objektivné.

4. Jako fotozurnalisté véti-
me, Ze spolehlivost a prav-
divost je naSim nejvétsim na-
strojem.

V dokumentarnim foto-
Zurnalismu je nemyslitel-
né a zcela neetické néjak
upravovat obsah fotografii,
a to jakymkoliv zpiisobem,
klamat vefejnost o obsahu
fotovypovédi. Férové a prav-
divé zpravodajstvi by mélo
byt zédkladnim kritériem pro
posuzovani toho, co muze
a nemuze byt provedeno s fo-
tografii.

5. Pozménéni reportazni fo-
tografie je nepravdivym po-
hledem na skuteCnost, ktera
vede k mystifikaci ¢tenare.

6. Je nasi povinnosti po-
vzbuzovat a asistovat které-
mukoli c¢lenovi nasi profese,
individualn¢ nebo kolektiv-
né, aby byla kvalita prace fo-
tografii pozvednuta na vyssi
uroven.

6

aci, tudiz se musime spolé-
. _ _ hat 1 na tzv. ,,selsky rozum*
toZurnalisty je pracovat na g dobry odhad pro dodrzo-
udrzeni vSech prav a svo- vani etickych principi.

F 1 l k )

Fotografovani vypada jednodusSe, ale skvélym fotografem se
nikdo nenarodi. Zaklady je teba se naucit, a to nejlip od pro-
fesionala, a pak uZz jen trénovat a trénovat. Pokud nemaite ve
svém okoli ochotného a zkuSeného fotografa, ktery by vas do
taje tohoto uméni zasvétil, miiZete si vybrat i ze Siroké nabidky

7. Povinnosti kazdého fo-

fotokurzi, které profici poradaji pro verejnost.

1. Fotka jako britva

Rozmazané fotky moc parady
nenad¢laji. NejCastéjsi pricinou
je, ze pohnete pii stisku spouste
rukou, Ze se pohne fotografova-
ny objekt, nebo Ze mate na svém
fotoaparatu Spatn¢ nastavené
ostieni. Nastésti jsou dnesni
fotaky 1 mobily chytré a vétSinou
zvladnou ostfeni samy a techni-
ka se o zbytek postard sama.

2. Vyleti ptacek

VétSina zacateénikt mé pocit,
ze kdyz se trochu zeSefi, je blesk
jejich nejlepsi kamarad. Jenze
je to pravé naopak. Blesk vam
fotku zkazi, foceny bude ptesvi-
ceny a jeho okoli pfili§ tmavé.
Naopak se vam piekvapivé blesk
mize hodit pti foceni za jasného
dne na pfimém slunci, kdy s nim
portrét bude vypadat 1épe.

3. Zlaty rez nad zlato

Rozmyslete se, co chcete na
fotce zachytit, a které objekty na
snimku byt maji a které ne. Ty
dilezit¢é neumistujte doprost-
fed. Vic jim to bude sluSet pfi-
blizn¢ ve tietiné snimku. Najdé-
te si na internetu néco o zlatém
fezu a zkousSejte jeden snimek
vyfotit vickrat a kompozici po-
hybem fotdku vzdy trochu mé-
nit. Vyuzit mizete i automa-
tickou mfizku, kterou nékteré
fotaky mayji.

4. I mistr se ob¢as utne

Nezapomeiite na zdanliveé jasné
véci: sundejte si krytku z objek-
tivu, pfipravte si dost mista na
pamétové karté a nezapomerite
ji doma nebo 1 ndhradni baterky.

5. Zoom

I kdyZ se n€kteti vyrobci pie-
hangji v tom, aby vam nabidli co
nejvétsi digitalni zoom, pama-
tujte na to, ze digitalni zoomova-
ni ubird vysledné fotce na kvalité
a ostrosti. Radéji jdéte k fotogra-
fovanému objektu blize.

6. Nefot’te proti svétlu

Protisvétlo neni nepfitel a zku-
Seny fotograf s nim dokdze vy-
kouzlit krasné snimky. Ale pfi-
pravte se na to, Ze kdyz budete
fotit své dit€, kterému sviti letni
slunko do zad, na fotce najdete
jen jeho tmavy obrys. Proto si
pfisté stoupnéte tak, aby slunce
svitilo do zad vam jako foto-
grafovi. Pokud to nejde, zkuste
to asponl mirn¢ ze strany.

7. Selfie

Chytré telefony, tablety... pfi-
nesly masovou popularitu auto-
portrétim - tzv. selfies. Nefot'te
z podhledu, at’ se vyhnete dvoji-
té bradé. Pozor na svétlo piimo
nad hlavou, zkontrolujte si poza-
di (rozhdzené pradlo, neumyté
nadobi).
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nictvim fotografie predat.

Reportazni fotografie patfi k naro¢néjSim fotogra-
fickym disciplinam. VyZaduje totiZ postieh, protoze se
zachycuje udalost, ktera se uz pravdépodobné nebude
opakovat. JestliZze chcete zaznamenat néjaky pribéh —
o to jde pri foceni reportaze asi nejvic — musite také do-
konale zvladat svou techniku a byt neustale pripraven
zachytit to nejdilezitéjsi, co se kolem vas pravé déje.
At uz se jedna o sérii fotek, nebo jen jediny snimek,
vZdy by mélo byt jasné sdéleni, které chceme prostied-

Jako u ostatnich fotografic-
kych disciplin je 1 u reporta-
ze dobré védeét, do ¢eho jde-
te. Kdyz se s mistem konani
akce seznamite predem, mu-
zete si ud¢lat jasnou predsta-
vu o tom, odkud pofidite ty
nejlepsi zabéry, ale také si uz
pfedem mizete vyfotit par
zkuSebnich snimka kvili
vhodnému nastaveni expo-
zice.

Je tedy vzdy ku prospéchu
véci pfijit na misto konani
akce o par hodin dfiv a v kli-
du si vybrat mista, odkud
bude dobré fotografovat.

Technika

I kdyZ technika neni to nej-
dalezitéjsi, je evidentni, ze pii
foceni reportaze vyuzijeme
piedevsim rychlost a poho-
tovost digitalnich zrcadlovek

nebo kompaktli s vyménnymi
objektivy, stejné jako moz-
nost zvolit ten nejvhodnéjsi
objektiv.

Pravé vhodny objektiv do-
kaze nejlepSim zplsobem
zprostiedkovat dojem a at-
mosféru fotografované akce.
Hodné vyuzijete ptredevsim
Sirokouhlé objektivy, které
jsou schopny zdiraznit hlavni
objekt, ale také zachytit okoli.

Na zabéry z vétsi vzdalenos-
ti pak samoziejmé vyuZijete
1 teleobjektiv. Objektivy by
mély mit co moZna nejlepsi
svételnost, protoze ne vzdy je
dost svétla a zpravidla je di-
lezit¢ predevSim pouziti re-
lativné kratkého expozi¢niho
¢asu kvuli zachyceni pohybu.

Velmi Casto se miize hodit
1 pouziti externiho blesku, ale
to rozhodné neni podminkou.

CLONA A HLOUBKA
OSTROSTI

Clona a hloubka ostrosti
spolu tizce souvisi, €im mensi
nastavite clonové cislo, tim
mensi bude hloubka ostros-
ti a tim rozmazanéjsi tedy
bude pozadi. Tohoto efektu se
u reportazni fotografie mize
vyuzivat pomérné Casto, ale

7
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vétSinou vyuzivame spise
vetsi hloubky ostrosti Siroko-
uhlych objektivil.

Miru rozostieni pozadi
totiZ do nejvétsi miry ovliv-
ni  ohniskova vzdalenost
zvoleného objektivu. Nejvi-
ce rozostiené¢ pozadi posky-
tuji teleobjektivy, zatimco
u Sirokouhlych objektivl je
hloubka ostrosti ptirozené
velkd, takze pozadi je zob-
razeno také ostfe (predevsim
pii nastaveni vyssiho clono-
vého Cisla). 5

5 JAK PRI
SPATNEM SVETLE
—ISO A JEHO VYZNAM

Pti foceni reportdze zpra-
vidla potiebujeme pouzivat
pomérné kratké expozi¢ni
¢asy kvuli ostrému zachyceni
pohybu. Toho ovSem mlizeme
vyuzit pfedev§im pii dobrém
svétle. Jestlize je svétla malo,
musime v prvni fadé nasta-
vit mensi clonové Cislo, aby
objektivem prochéazelo co
mozné nejvice svétla. Pokud
to ale nesta¢i pro nastaveni
pozadovaného Casu, nezbyva
nic jin¢ho, nez zvysit citlivost
ISO. To nam sice umoZzni na-
stavit kratky Cas, ale zaroven
se diky zvySené citlivosti ve
snimcich objevi Sum. U repor-
taznich snimk to ale nebyva
nijak velky problém, protoze

8

dirraz je kladen pfedevsim na
zachyceni toho pravého oka-
mziku a tedy pouziti kratké-
ho expozi¢niho Casu.

EXPOZICNi REZIMY

MozZnosti mame nékolik:
priorita Cas (rezimy S, Tv),
priorita clony (rezimy A, Av)
a plny manual (M). Idedlni je
plné manualni nastaveni ex-
pozice. To ovSem vyzaduje
neménné svételné podminky
a také trochu zkuSenosti. Pak

mame nad snimky naprosto
plnou kontrolu.

V ptipad¢, ze fotime v Cas-
to se meénicich svételnych
podminkach, mizeme vyuzit
poloautomatickych rezimu
priority clony a casu. Vel-
mi pohodIné¢ miZzeme vyuzit
rezim priority clony, proto-
ze nam umozni kontrolovat
hloubku ostrosti a pti tom vy-
uzivat kratkych ¢asii. Logika
je velmi jednoducha:

Abychom mohli pouZzit
kratSi ¢as, musime na to mit
dost svétla. Pokud chceme
na snima¢ dostat maximum
svétla které¢ mame k dispozi-
ci, musime otevtit clonu, tedy
nastavit mensi clonové ¢islo.
Pokud to v rezimu priority
clony udélame, automatika
fotoaparatu ndm sama auto-
maticky nastavi nejkratsi Cas,
ktery je v danych svételnych
podminkach pouzitelny. No
a pokud je to stale malo, sta-
¢i uz jen zvysit citlivost ISO
na takovou hodnotu, pti které
automatika pfistroje nastavi
tak kratky cas, jaky potiebu-

rehac



_VOLBA
OSTRICIHO BODU
I kdyz vSechny zrcadlovky
(samozieym¢ 1 chytré mobi-
ly) nabizeji tzv. automatic-
kou wvolbu ostficiho bodu,
v naprosté vétsing piipadl to
neni vhodny rezim pro foto-
grafovani reportaze. Vé&tsi-
nou pottebujeme zaosttit na
konkrétni misto a to mlizeme
udélat pouze tehdy, kdyz vy-
bereme pouze jeden ostiici
bod, kterym na objekt naseho
zajmu zamifime. Autofokus
tak zaostii presné na to mis-
to, na které mirime.

REZIMY OSTREN{

Na vybér mame vétSinou
ze dvou zékladnich reziml
zaostfovani: ostfeni na sta-
ticky objekt (ONE SHOT,
AF-S, SAF) a ostfeni na po-
hybujici se objekt - pribéz-
né zaostiovani (A1 SERVO,
AF-C, CAF). Pokud se fo-
tografovany objekt pohybuje
smérem k nam a nebo od nas,
je vhodné nastavit pribézné
zaostfovani. Pf1 namacknuté
spousti je autofokus stale ak-
tivni a pribézné zaosttuje na
misto, kam mifime ostficim
bodem a to i tehdy, kdyz je
dany objekt v pohybu.

JIRI RIKI REHACEK: MUJ MALY CASOPIS - 2023

Kdy pouzit jednosnimko-
vé snimani a kdy sériové, to
zalezi na tom, jak dokaZeme
odhadnout klicovy okamzik.
Jestlize dany sport zname
a jsme dobfe szitli se svym

ptistrojem, muiZeme foto-
grafovat tzv. jednosnimko-
vé. U mnoha sportt tak do-
kaZzeme zachytit ty dilezité
momenty daleko uspésnéji,
nez kdybychom potidili sérii
snimki a z nich pak vybirali
ten nejlepsi zabér. Kdyz nas
fotoaparat dokéaze fotit rych-
losti cca 3 sn/s, mnohdy nam
ten pravy moment prosté ute-
¢e, coz je Skoda.

Sériového sniméani ovSem
vyuzijeme u situaci, kde ne-
dokdazeme ten kliCovy mo-
ment vibec odhadnout. Pak
se vyplati nafotit sérii fotek
a z nich posléze vybrat ten
nejlepsi zabér.




MEDIUM, KTERE NIKDY NEZESTARNE

Jakje tn s Iot aky?

neda \W'IIIII?!

Natane situace, Ze se prosté
neda fotit. Bud’ to nema smysl.
Fotka bude tak jako tak ptiSer-
na, nebo v cesté stoji néjaky
nepiekonatelny technicky li-
mit, prosté s tim, s ¢im fotim
to nejde a neptjde. Bud’ to to
technikou, objektivem, svétel-
nosti, zoomem, svétlem pro-

1.... Ale mnohdy to jde s tim
naSim fotackem, 1 kdyz je za-
kukleny v mobilu.

Asi  nejveétsi  zacatecnicka
propast je mezi ocekdvanim
arealitou. V poSmourném pod-
zimu s nedostate¢nym svétlem
a nudnou oblohou se prosté
krajina nebo mésto rozumné
vyfotit neda, prosté to nejde.
ZacCinajici fotograf obvyk-
le usoudi, ze chyba je v ném,
fotaku, nedostatku uprav
v Photoshopu... Jenze ono to
prost¢ jen nejde. Nikdo to neu-
mi, nejen on, je tedy zbytecné
se snaZzit. Musi prosté pockat
na lepsi podminky.

Asi nejastéjsi technicky li-
mit je, ze zrcadlovka za 40 000
korun ptfece musi umét vyfotit
dceru hrajici volejbal ve spo-
fe nasvicené t€locvicné. Jenze
ono to prosté nejde, nemize za
to fot'ak ani fotograf, ale pros-
ty fakt, Ze v dané chvili prosté
neexistuje nastaveni, které
by dokéazalo fotaku umoznit
dostatecné kratky Cas — vSe
prosté bude rozmazané, fyzika
je fyzika.

Zkratka: fotit se da jen nékdy
a dobré¢ fotografy dela dobry-
mi pravé piesna znalost toho,
kdy mé cenu cvakat jako o Zi-
vot, a kdy je naopak tieba jit na
kafe a nechat vSechno plavat.
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Nejvétsim  zlo¢inem foto-
grafickych firem jsou blaboly
o tom, ze je fotak tak chytry,
ze umi fotit sdm od sebe. To
je ta priSernd varianta funkce
PIna automatika. To pak ne-
pottebujeme zrcadlovku, ale
obycCejny fotacek do kapsy
nebo mobil. Pak na zacatec-
nika padaji mrakoty, kdyZz
potka profika, ktery ma vy-
baveni d objektivy za 150 000
korun a foti protisvétlu tteba
taborskou radnici. Dal§im
drsnym sdélenim je, Ze kdyz
zaCateCnik ze stejného uhlu
foti Plnou automatikou, pak
ma jen siluetu ze Sedivym po-
zadim. Fot'dk na Plnou auto-
matiku to nemize zvladnout.
To fakt nejde. Fot'ak nevi, co

foti a neumi se tedy ve Vyraz-
né Casti pripadit spravné roz-
hodnout jakou ma dat clonu,
jaky €as 1 ISO (to nesmi byt
pfedimenzované, protoze fot-
ky ,,Sumi‘).

Tento prisvih je o to zésad-
n¢jsi v dobé mohutného utoku
mobili na vSe fotografické.
Mobily totiz jsou v produko-
vani rozumnych vysledkl na
plnou automatiku mnohem
dal nez fotoaparaty a neustale
se prohlubujl

I 1 ' k I
enSI 0t v- ]

Po padesati dvou letech, co
jsem zacal fotit, si troufam
fici, ze nejlepsi fotografie
byly ty, které jsem si muset
,,odmakat*“ nastavit si ISO,
clonu i ¢as a ¢ekal na vhodny
okamzik. Kdyz se mé¢ n¢kdo
zepta, kdy a jaké fotografie
jsem mél nejlepsi, tak okamzi-
t¢ odpovim: ,,Bylo to v deseti
letech, a to Ljubitelem za tf1
stovky!“ Byla to jednoducha
ruskd zrcadlovka s némecky-
mi ¢ockami — néco jako nase
Flexaretka... Mnohdy si mu-

sime ptiznat, ze fotdk, dob-
ry fotdk nam pomuze udélat
dobrou, vybornou, vynikajici



fotografii, ale zaklad je stejny
jako pted ptl stoletim. Stejné
o tom psal muj praprapradé-
decek Antonin Markl (1836
— 1907 - autor prvnich ¢esky
psanych fotografickych pfi-
rucek, lektor prvnich foto-
grafickych kurzi, prikopnik
svétlotisku, chemik) Ceském
fotografickém Casopise.

Ale nechme toho, fotak
ptes 30 000 korun si kupujte
pouze tehdy, pokud opravdu
vite, co chceme a s fotogra-
fovanim to myslime vazné.
S fotakem za 12 000 korun
l1ze koupit solidni zrcadlov-
ku od Nikonu nebo Canonu
1 Sony s pasatkovym objek-
tivem na portréty (50mm/1.8)
a vaSe fotografie mohou byt
v prestiznich  Casopisech.
Tak tedy jinak - platime-li za
fotak zavratné sumy, pak nas
to musi Zivit nebo to byt ko-
nicek na cely Zivot. Drahd je
zrcadlovka s vyss$i rychlosti
snimani, pohotovost ostie-
ni, kapesni skladnost, vybér
skv€lych svételnych objekti-
vi... Ale nezapomenme, Ze
sebedokonalejsi fotoaparat to
Za nas nevyiesi....

Kdyz to vSe shrneme, pak
fotak a vSechny ty jeho funk-
ce a ¢udliky jsou jen pomérné
bezvyznamnou ¢asti procesu
vzniku fotky. Zacatecnik vét-
Sinou je zklaman svym prv-
nim vytvorem a poklada si
zdkladni otazku: ,,Pro¢ je ta
fotka tak ptiSerna, kdyz to
misto je tak hezké?** Odpo-
véd je jednoducha: ,,Proto-
ze pro fotografii plati stejna
pravidla jako pii malovani
obrazli, navrhovani zahrad,
domt 1 bytt.”“ Fotdk za nas
nic nevytesi, ale miize nam
jen pomoci zrealizovat to, co
chceme. Fotografie vznika —

JIRI RIKI REHACEK: MUJ MALY CASOPIS - 2023

prace se svétlem, kompozice
a pochopeni toho, co fotak
umi a neumi.

Je to no¢ni miira vsech fo-
tografii. Je to otazka posled-
nich tfi, dvou let. Mobily jsou
dokonalejsi a dokonalejsi,
nékteré maji 1 solidni zoom.
Pro nas klasické fotografy,
nerad to ptiznavam, dokona-
1y mobil prosté nékteré situa-
ce zvladne vyrazné lépe nez
klasicky fotak. Navic mobily
maji vyhodu, Ze ,v terénu“
pomérn¢ brutdlni upravou
v realném case zlikviduje to,
co by se u klasické digitalni
fotky délalo az v pocitaci.
Zejména nevyrazné barvy
a nizkych dynamicky rozsah
v Spatném polednim svétle. ..
Coz se hodi, pokud tusite, Ze
doma uz s podobnym obraz-
kem nikdy nic délat nebudete,
protoZe stejné neni nic moc.
Piesto si dovolim tvrdit, ze
mobil nikdy nefoti a nebude
fotit 1épe nez klasicky fotak
— zrcadlovka. Je pravda, Ze
pro nendrocného uzivate-

le prost¢ v mnoha situacich
fotka z mobilu dopadne 1épe
nez fotka z fotaku. Nejvice to
je vidét v raznych krajinéach,
kde — obvykle jesté s pomo-
ci néjaké aplikace — je mozné
v redlném cCase vykouzlit fot-
ky se solidnim dynamickym
rozsahem. Zatim zadny sebe-
lepsi nebo sebedrazsi fotak
prosté neumi zvladnout fotku
a la “svétlé nebe nad temnym
udolim”, mobil to zvladne
hravé, prosté to néjak dopo-
¢ita, dobarvi. Tady je jedna
z nejvétSich proher klasic-
kych digitalnich fotakl v boji
o nenaro¢né zakazniky. Pti
troSe snahy jim prosté mobil
dokaze nabidnout mnohem
lepsi vysledky nez fot'dk. Ony
fotky typu ,,rodinka na vyle-
t¢ s nebem plnym oblackd”
prost¢ pro bézného spotie-
bitele dopadnou lépe nez ze
zrcadlovky za 50 000 korun.
Okamzity vysledek se v tom-
to ptipadné prosté pocita vic
nez potradna fotka vyzadujici
upravy. Solidni fotdk — zrca-
dlovka je pro fotografy a ne
pro to, aby amatéfi sebou na
vyletech tahali téZkou ,,bed-
nu* jen proto, Ze stale n¢kolik
tisic.
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CHTELI BYCHOM UYDAVAT

VLASTNI CASOPIS

Véta zcela jednoducha, ale razantni a znac¢né sebe-
védoma. Pritom v sobé toho mnoho skryva, a to velké
odhodlani, nadSeni, skromnosti, Cestnosti, pravdo-
mluvnosti, hospodarnosti, taktu, vérnosti, odpovéd-
nosti, podnikavosti a prekonavani pocate¢nich nezda-
ri. Chce to doslova tzv. ,,zabejcenost.

Je zcela jedno zda chceme
vydavat sviy casopis jeho
]ednothvec nebo skupina,
parta, zajmova skupina, spo-
lek nebo organizace. Zacatek
je vzdy stejny. Ve se toci ko-
lem naplné periodika a také
finan¢nich prostfedki. Téch
nikdy neni dost. Potom nej-
sou lidi. Vetké otazniky se

to¢i kolem periodicity, naplné
a distribuce... Pfili§ mnoho
nezodpovézenych otaznikl
zaCateCniky obvykle zma-
ha. Chceme vydavat Casopis,
maly casopis, pro lidi, pro
své kamarady. Chceme, aby
je bavil, obohatil a také jsme
ziskali mezi Ctenafi sveé vlast-
ni dopisovatele. Nechceme se

¥ y 4
znc I NAM EIII

Co tedy k tomu v§emu potiebujeme? Jen drobnost. Pre-
Cist si tuhle publikaci a brat ji jako zaklad pro nasi praci.

Ostatni zavisi jen na vas.

A nyni trochu nahlédneme
do zakulisi tvorby malého ca-
sopisu. Zastavime se v redak-
ci, kde si ve zkratce fekneme
néco o redakéni préci, spo-
lupraci s dopisovateli, vlivu
dopisovateld na kvalitu ¢aso-
pisu apod. Pokusime si fici,
jen tak v kostce, co je nejpod-
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statnéjsi. A pokud to vydrzite
a nerozhodnete se pro sbirani
znamek nebo karti¢ek hoke-
jistl,, potom vam jiZ nic jiné-
ho nebude zbyvat, nez se dat
do vydavani svého malého
¢asopisu nebo novin.

Jesté bych si dovolil jedno
malé doporuceni, a to zasko-
Cit si do méstské nebo okres-
ni knihovny a pijcit si CSN
880410 (Korekturni znamén-
ka), CSN 884101 (asopisy),
PN 01/66/2 (Rukopisna ma-
keta) a vSe, co najdete kolem
otazek Vydavatelske a typo-
grafické Cinnosti.

Jesté jsem vas neotravil neu-
stalym poucovanim a mento-
rovanim? Tak to je bezvadné,
protoze prave tolik potfebnou
trpélivost na néco a pro néco
mate.

jen literarné vybit. To by nam
stacilo psat ,,do Supliku®..
a bylo by to. Chceme ¢asopis,
ktery by ostatni bavil a také
poucil. Ale jak? Rozhodnuti
je véci jednou a realizace tou
druhou. To musime hodné
a hodné slevit ze svého po-
hodli a snazit se prorazit. Ale
nechceme prochazet hlavou
zdi a k tomu vlastni. Jak to
tedy udélat? Co pro to ud¢lat?

a0 OBEASA

PRO I:I.ENY ASOCIACE NES]@TNII:H NEZISKOUYCH ORGANIZACH JIHOEES
KTERi PROPAGUJI A NAPLNUJI PRATELSTVI RO

VI ROENIK * ZE ZIVOTA ASOCIAGE * PRIALASKA ANND JEK

Geka nase socialni sluzby kolaps?

TOARMA * RXBYA

sLovo PResseny A
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NEJDULEZITEISI JE ROZHODNUTI

Rozhodnout se, Ze viibec néco budeme vydavat, je
jen jednou stranou nbasi mince. Tou druhou je doci-
lit, aby nas ¢asopis nékdo Cetl, aby ho recipienti (¢te-
nari) chtéli a byli ochotni s redakei spolupracovat,
pripadné za néj zaplatit.

Ujasnéme si tedy prvni kro-
ky a pokusme si odpovédét na
nekolik zékladnich otazek:

I) Pro¢ chceme
svlj Casopis?

2) Pro koho bude casopis

urcen?

3) Jaka bude jeho napln?

PRIKLAD:

vydavat baveni?

4) S kym vytvorime fungu-
jici redakci?
5) Jaké mame technické vy-

6) Jaké mame zkuSenosti

z vydavani ¢ehokoliv?

7) Jak ho budeme rozmno-

zovat?

Uz zname nejlepsi Jihoceskeé Skolni Gasopisy a noviny

B 20r¢
IR0

JIHOCESKY KRAJ - V patek 26. dub-
na 2019 od pil desaté dopoledne ve Stu-
dentském klubu Kampa, v areilu Zemé-
délské fakulty Jihoceské univerzity v Ces-

kych Budéjovicich, probéhlo vyhodnoceni

9. ro¢niku Jihoceského krajského kola celorepublikové soutéZe Skolnich
novin a ¢asopisi, kterého se ucastnilo pétadvacet $kol se tficeti ¢asopisy.

m

Za vsim stala JihoCeska Informacni
centra pro mladez Cesky Krumlov,
Prachatice a Tabor, Clenové Asoci-
ace ICM Ceské republiky a Asoci-
ace NNO lJihoceského kraje. Akce
probéhla pod zastitou Mgr. Zdenka
Dvoréka, ¢lena Rady Jihoc¢eského
kraje a naméstka hejtmanky Jihoces-
kého kraje.

Vsechny pfi-
vitali Mgr. Mi-
roslav  Hrdina
vedouci oddéleni
mladeze, télo-
vychovy a spor-
tu za JihoCesky
kraj a Jifi Riki
Rehacek, pred-
seda  Asociace ~ Miroslav FHr-
NNO  Jihoges- dina
kého kraje a za-
rovenn predseda
hodnotici komise
(novinaf, grafik,
litograf a typo-
graf). Dopoledne
probéhlo  povi-
dani s Terezou
Prokopovou  z
Eurocentra Ces-
ké Budgjovice a
ucastnici se se-

Tereza “Proko-
pova

Firi Muk

Daclav Votruba

znamili se soutézi EU4U = EU for
you. Déle pak mezi mladé novinafe
pfiSel Vaclav Votruba, spisovatel
a redaktor Budgjcké Drbny. Nasled-
né se vSichni seznamili s mezinarod-
nim projektem mladeze od JiFiho
Muka z ¢eskokrumlovského CPDM
a tésné pied polednem zavital mezi
letosni soutézici Matéj Vodicka, re-
daktor Ceského rozhlasu Ceské Bu-

“Pohled do salu...

SFan (Cermdk, mo-

soutéze s Matéjem
Dodickou

Firi ‘Rehacek

dgjovice.

Odpoledne pak probéhlo oficialni
vyhodnoceni 9. ro¢niku Jiho¢eského
krajskeho kola soutéze $kolnich no-
vin a Casopist, vyhlaseni vysledka

a pfedani odmeén.

VYSLEDKY

Do soutéze prihlaSeno v sedmi
kategoriich 30 casopisi a novin
z 25 zakladnich kol

A. Casopisy a noviny vydivané
zaky zakladnich Skol — I. stupeii - tvo-
Fené pouze Zaky I. stupné

1.AMOS -7§ a MS Borovd Lada

2. OSKAREK - Z§ O.Nedbala Ceské
Budgjovice

B. Casopisy a noviny vydavané zaky
zakladnich $kol - I1. stupeii - tvofené
pouze Ziky IL. stupné

1. VOLARACEK Z8 Volary

2. CAKR -Z8 O.Nedbala Ceské Bu-
déjovice .

3. SKOLNI NOVINY - ZS Chysky

C. Casopisy a noviny vydavané
Zaky zakladnich Skol - I. a II. stupeii
- tvofené Zaky I. a II. stupné

derdator a vedouct

1. PLANSKE NOVINKY - Z§ Plana
nad Luznici

2.SLIM - 78 Chynov

3. TYLACEK - Z$ J.K.Tyla Pisek

4. GOLDEN — ZS Prachatice Zlata
stezka )

5. BLIK - ZS a Gymnazium Vodiany

6. KLUBKO - ZS Sobéslav Komen-
ského o

7. KEBULE — ZS a MS Dubné

8. D 11 — ZS Dukelska Ceské Bude-
jovice

D. Casopisy a noviny vydavané stu-
denty viceletych gymnazii - tvoiené
pouze zaky viceletych gymnazii

1. GYM — Gymnazium Tfebofi

2. MAGAZIN 64 - Gymnéazium Ces-
ka Ceské Bud&jovice

3. SOUKROMAK - Téborské sou-
kromé gymnazium a Z8§, s.r.o.

E. Casopisy a noviny vydavané stu-
denty gymnazii a stfednich $kol - tvo-
Fené pouze studenty stfednich Skol

1. VEDNEMESICNIK , n.z. — Bis-
kupské Gymnazium J.N.Neumana Ces-
ké Budgjovice

2. MAGAZIN 64 - Gymnézium Ces-
ké Ceské Budgjovice

3. KOULE! - VOS a SS s.r.0. Ceské
Budgjovice

4. VOFCE - VOS, SPS automobilni
a technickd Ceské Budejovwe

5. PRUMKARINY - SPS a VOS Pi-
sek

6. SAMOROST - VOS a SLS Bedfi-
cha Schwarzenberga Pisek

7. PODLAVICNIK - SZ§ a VOS
zdravotnicka Ceské Bud&jovice

8. DELIRIUM — Obchodni akademie
Husova Ceské Budgjovice

9. GRAFOMAN - Gymnézium Stra-
konice

F. Webové noviny a ¢asopisy

1. GRAFOMAN - Gymnézium Stra-
konice

2. GOOL - Vseobecné a sportovni
gymnazium Vimperk

G. Oddilové — klubové ¢asopisy

1. PISMENKO - ZS§ E.Benese Pisek

-riki-

8) Jak ho budeme distribu-
ovat?

9) Mame uz vymyslené or-
ganizacéni stranku vydavani?

10) Jakou bude mit periodi-
citu?

11) Kdo bude mit na starosti
spojeni s dopisovateli?

12) Kdo konkrétn¢ bude
zodpovédny za napln, grafic-
ké ztvarnéni, rozmnozovani,
distribuci, ekonomiku a za
cely ¢asopis?

13) Kde a od koho sezeneme
penize na jeho vydéavani?

14) Jaka bude jeho cena?

15) Jaky bude mit naklad?

16) Jak se bude jmenovat?

Pokud na vsechny tyto otaz-
ky konkrétne odpovite, potom
uz mdte teoretickou polovinu
fungovadni casopisu zvldadnu-
tou, a tak se miizeme pustit
do vydavatelské cinnosti.
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MEDIUM, KTERE NIKDY NEZESTARNE

Nejde nam o mistnost, ale o vytvoreni tymu zabej-
¢enych nadSenct novinari, kteri se neboji svou kazi
nést na trh. Neboji se usednout k pocitaci, nebo jen
tak s tuzkou, a své nazory, ziskané informace a pod-
néty ostatnich tzv. ,,hodit na papir. Stat se tak verej-
nou drbnou, ktera se ridi etickym kodexem novinaru
a fotoreportéri. Pritom je zcela jedno, zda jde o pro-
fesionalniho novinare nebo konickare, ktery to déla
pro potéSeni. Jde o slova, ktera se stavaji zbrani. Slo-
va, jenZ musi byt co nejobjektivnéjsi, nejpravdivéjsi
a nic nezakryvajici. Novinar musi byt takovym svét-
lonoSem, rytifem bojujicim za pravdu.

Osobou, ktera za vSe muze
a nese svou kiizi na trh je Séfre-
daktor nebo odpovédny redak-
tor. Ten ma byt zastitou redakc-
niho kolektivu, ten ho ma fidit,
musi znat dopodrovna ,,pravidla
hry novinatiny. Toho neomlou-
vaneznalost zakonil, hlavné toho
tiskového. Séfredaktofi malokdy
,,sliznou smetanu®, ti vétSinou
jsou na fad¢, kdyz dojde k néja-
ké kolizi, prusvihu nebo doha-
dovani s redakci. Na tu sladkou
smetanu jsou fadovi redaktofi, ti,
ktefi jsou podepsani pod materi-
aly. Séfredaktor za vSe odpovida,
on stavi redakcni tym, on vybira
dopisovatelské ptispévky, on ur-
¢uje jednotlivé redaktory k jejich
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zpracovani, on navrhuje grafiko-
vi upravu, on koriguje materia-
ly, on dava ten posledni impuls
k tisku, k distribuci... Séfredak-
tor v kazdé redakei funguje jako
hromosvod, organizator a odpo-
védnému novinaii za vse.

SLOZENI REDAKCE

1) SEFREDAKTOR - od-
povédny za obsah, vydavani
a distribuci periodika (néco, co
vychdzi v uréitém Casovém ho-
rizontu) 5

2) REDAKTORI, vedouci
jednotlivych rubrik, kteti Séfre-
daktorovi odpovidaji za jednotli-
vé rubriky a stranky

3) STALI DOPISOVATE-
LE - maji rGzné ndzory a né-
vrhy. Oni dopliiji, zpestiuji na-
plni periodika. Dopisovatelé jsou
spolutvilirci ¢asopisu. Mohou to
byt odbornici nebo specialisté na
jednotlivé oblasti. Dokonce mu-
zeme nékterému spolupracovni-
kovi vyclenit rubriku s poctem
fadkt, které on pravidelné re-
dakei dodava.

4) NAHODNI DOPISO-
VATELE - tady je trochu pro-
blém s ovéfovanim jejich udaju,
pravdivosti, objektivnosti apod.
Ptesto je potieba od nich ptispev-
ky (Clanky apod. zasilané dopi-
sovateli) zpracovavat(zkracovat
na pottebny pocet fadkul, opra-
vit chyby...) a uvefejiiovat. Z na-
hodného dopisovatele se Casem
muze stat spolupracovnik, ale
1 ¢len redakce.

5) GRAFIK nebo-li TECH-
NICKY REDAKTOR, ktery
uz hotové materialy lame do stri-
nek (vytvaii jiz findlni vzhled
casopisu) a dokaze n€které mate-
ridly vyzvednout a jiné potlacit.
Podle toho, co $éfredaktor uzna
za vhodné.

6) KOREKTOR nebo ten,
kdo vSechny materidly musi pie-
Cist, opravit a navrhnout 1 ,,slo-
voslednou‘ korekturu.

7) RECIPIENTI, ctenafi -
pro n¢ piSeme a vydavame sviy
éasopis Pro n¢ se lopotime, sha-
nime nejzhavejéi informace. Je-
jich nazory nés zajimaji, jejich
pfipominky jsou studnici pozna-
ni. Ty musime hyckat, potrapit,
neustale bombardovat a chtit od
nich jejich nazory a ndvrhy. Oni
jsou motorem nasi prace.

Nékdo muze namitnout, ZzZe
takovéto sloZeni amatérské re-
dakce je velka utople, protoze
jejich redakce mé maximalné

Pokracovani na strané 15



tf1 lidi, doslovna Silence, ktefi
vyhlasili boj s Casem. Uzdvér-
ky jednotlivych ¢isel probihaji
v poklusu. Jsou velké problémy
s naplnénosti, ztvarnénim, tis-
kem 1 distribuci. Na co sahnou,
na co se podivaji - je velky pro-
blém. Jsou radi, ze vibec néco
vydavaji.

Ale podivejme se na to také
z té druhé stranky. Jak 1ze docilit
toho, aby se jednotlivé materidly
neopakovaly, aby byly Zanrové

JIRI RIKI REHACEK: MUJ MALY CASOPIS - 2023

pestré, ladily se svou strankou
1 tou protilehlou... Neni to zad-
ny hec, ale dlouholetd zkuSenost
mnoha lidi, ktefi se redakcni
praci zaobirali. Recept je pouze
jeden - domluvit se. VSe je na
jednom clenovi redakce - $éfre-
daktorovi, ktery musi vSe kori-
govat a davat dohromady. Pravé
on za vse zodpovida, dokaze do-
nutit ostatni redaktory i vyrobni
sekci k doopravdické periodicité
¢asopisu. Takového energického

wAs SroLwi

Ukazka nékolika malych casopisii...

PERSPEKTIUNI CASOVY PLAN

V profesionalnich novinach a ¢asopisech se zna¢né
odliSuje plan perspektivni od planu ¢asového. V na-
Sich podminkach stac€i, kdyz si za zakladni dokument
redakce zavedeme PLAN CASOPISU..., ktery by mél
byt dostacujici a obsahoval pro nas to nejpodstatnéjsi:

1) CiL, ktery chceme v
daném roce docilit a perio-
dicitu

2) Slozeni REDAKCE,
odpovédnost  jednotlivych
redaktor(i za rubriky, stran-
ky, grafiku, sbér informaci,
prace s dopisovatelskymi
prispévky apod.

3) Tabulka, ze které pozna-

me PERIODICITU a jed-
notlivé hlavni tkoly a obsah
Casopisu

3a) CISLO, termin dodani
rukopist, uzavérka, termin
zpracovani, termin odevzda-
ni do tisku, termin distribuce

3b) Rozpis na jednotlivé
STRANY, DVOUSTRA-
NY se jmény odpovédnych

¢loveka potrebuje kazda sebelé-
pe zajimavé pisici redakce.

MiuZeme mit schopnou
redakci, fantastického
grafika, znacné aktivni-
ho Séfredaktora, ale bez
perspektivniho a éasové-
ho planu je prace tvirci-
ho kolektivu chaoticka.
Nejde docilit Zdadného
poiadku ani piehledu.

redaktort, hlavnimi tématy
meésice, tipy od dopisovateld

3c) BODOVE HODNO-
CENT materialti (doporuduji
v rozmezi 1 az 20 bodip)

3d) POCET ROZESLA-
NYCH VYTISKU (zadost
na novy meésic)

4) SPOLUPRACE s dal-
Simi Casopisy, spolky, sdru-
zenimi, organizacemi,
Sdruzenim amatérskych
novinait Ceské repubhky,
s profesionalnimi novinafi,
se Cleny Syndikatu novinaiu
Ceské republiky apod.
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Y 4 Y 4 b " 4

MozZna, Ze si nékdo pomysli: “To je hracka. UzZ je to
jasné!“ Ale opak je pravdou. Najit kratky a vystiZny
nazev pro sviij ¢asopis je opravdu velka ,,makacka“.

Nejlepsi je jedno slovo, kte-
ré konkrétnim ¢tenaftim néco
tik4, které je oslovuje a doka-
Ze ostatni mozné recipienty
zlakat. Velkeé cCasopisy, nez
zaCnou, tak vyhlasi anketu
nebo soutéz, kde sdéli zame-
feni Casopisu, a pak nechaji
na moznych budoucich ¢tend-
fich, reklamnich agenturéch,
textaftich, graficich, psycholo-
zich..., aby se ,,zapotili* a vy-
mysleli to nejlepsi. V naSem

ptipad¢ toto lezi na redakci.
Nejlépe je najit nazev, ktery
jesté neni a vystihuje nasi na-
pli. Mezi tituly, které si mys-
lim, Ze jsou nejzdartilejsi patii
napfiklad Polinko, Kormo-
ran, Pramen, Krakoram Sto-
paf, Splhoun Gingo, Ozvéna,
Planetka, VyQé&t a dalsi. Lze
si také Vybrat nazev Casopi-
su podle jména oddilu, spol-
ku, naptiklad Lokali, Kari-
b, Linprrta, 5pé apod. Také

Jak hodnotit malé casopisy?
VSechny malé casopisy uz, dopredu dostavaji maximal-
ni pocet bodit za to, Ze viibec existuji, Ze se naSel nékdo,
kdo je chce délat, ma své pravidelné Ctendie a je to tym,

ktery se také neboji Cestiny.

HODNOTICI
KRITERIA
PRO TISTENA

MEDIA

* celkova troven média
(naplitiuyje obecné vnimany
standard pro danou kate-
gorii médii, je ptehledny,
kreativné zpracovany, zaji-
mavy)

* hodnoceni obsahové
a jazykove stranky, grama-
tick¢ a stylistické trovné,
mira srozumitelnosti

* hodnoceni grafické
podoby vcetné¢ fotografii
(odpovida grafické pojeti
tiskoviny souasnym na-
rokim a grafickym tren-
dim, pisobi moderng, jsou
fotografie v odpovidajici
kvalité, je format tiskoviny
vhodny a zajimavy)

* zéasah cilove skupiny,
soulad s uvedenymi cili
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HODNOTICI
KRITERIA )
PRO ELEKTRONICKA
MEDIA

o celkova troven elektro-
nického média a jeho tech-
nického zpracovani (napliu-
je obecné vnimany standard
pro danou kategorii, je pre-
hledny, kreativni, zajimavy
ve zpracovani)

e hodnoceni obsahové
stranky, jazykové stran-
ky, gramatické a stylistické
urovn€, mira srozumitel-
nosti

o grafika (odpovida sou-
Casnym narokum a trendiim,
je moderni, ma vhodny gra-
ficky des1gn odpovidajici
textu, podporuje znacku)

o technicka zpusobilost
(aktivni odkazy, vhodnost
jejich umisténi, korektnost
zobrazovani)

e zdasah cilové skupiny,
soulad s uvedenymi cili

muzeme navazat na né&jakou
tradici, tradici néjakého regi-
onalniho zaniklého Casopisu,
napiiklad Tabordk. MozZnos-
ti je mnoho, ale podcenovat
ndzev - jméno casopisu je
nezodpovédné. Dobrych, ale
1 Spatnych, nazvl je mnoho.
Ale my bychom chtéli néco...,
co opravdu pfitdhne a pfitom
nejlépe vypovi o zaméieni
naseho casopisu. Hlavni je
neopisovat od ostatnich. Vy-
myslet néco nového, neottelé-
ho, ale jednoduchého. Néco,
co by nam pritahlo Ctenare.
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FORMAT

Myslime tim velikost naSeho casopisu. O format
amatérskych c¢asopisti se uZ nahovorilo mnoho, ale

muzeme to shrnout do dvou

nazorovych skupin,

a to na skupinu prosazujici vysledny format AS
(148x210mm), klasickou A4 (210x297mm)pieloZenou
na pulku. Druha skupina tvrdoSijné obhajuje format
velkého seSitu A4, tzn. preloZenou A3 (420x297mm).
Osobné jsem pro pohodInéjsi format pro ¢tenare, ale

i pro nas, je to mensi AS.

PROC OBHAJOVAT
MENSI FORMAT"

A) PRO CTENARE je
§1. Nemusi ho ptekladat, kdyz
ho pottebuje dat do kapsy. Da
se Cist kdekoliv, dokonce i ve
stoje v autobuse nebo tranva-

Ji.

B) PRO REDAKCI - pokud
svlj Casopis rozmnozuji na
kopirkéch, tisknou na lasero-
vych nebo inkoustovych tis-
karnach, potom dostupné;si
jsou tiskdrny pro format A4,
a tak oboustranny tisk brozu-
ra je idealni. Pfitom nesmime
zapomenout, ze vysledny po-
Cet stranek musi byt délitelny
Ctyfmi.

Stranku lameme na for-
mat A4, potom ho pfi tisku
zmen$uyji. Tim dosahneme
lepsi kvality tisku. Vyhodné;j-
§i mensi formét ocenite pti

distribuci, protoze poStovné
stoji méné a hlavné se nede-
formuje pfti distribuci do pos-
tovnich schranek.

Vse je to vzdy véci nazo-
ru, ale také se rozhodujeme
podle ucelu pouziti ¢asopisu.
Pokud n€kdo vytvati ¢asopis
jako pftilohu kronik, které po
domluvé maji velky format,
potom pochopitelné tvoiime
casopls Jako piilohu néceho,
co ma sviyj format, a tak ho
musime dodrzet. A naopak,
pokud si chceme nechat roc¢-
nik svého cCasopisu svazat
jako knihu a zalozit do kni-
hovnicky k foglarovkém, ¢ist
ho ve vlaku, na autobusové
zastavce, potom je vhodng&jsi
mensi format.

Mnozi doslova badaji nad
jinymi formaty 1 paformaty,
ale ty pro svou nepraktic¢nost
vyslovené nedoporucuji.

Vyména zkusenosti mezi Séfredaktory malych periodik...
18

SdruZeni amatérskych novi-
naru CR ve spolupraci s Ga-
lenovgou nadaci se pokusily v
roce 1996 zmapovat fungujici
malé casopisy...

Uz mnohokrat se mnozi
snazili zmapovat malé caso-
pisy, casopisy klubu, spolkii,
organizaci, sdruzeni, oddi-
lu, stredisek...., ale vzdy slo
pouze o dohledatelné tituly.
Mnoho titulii vychazi, ale
vzhledem k tomu, Ze jsou jen
vnitini, tak verejnost o nich
nevi. Jednou ze soucasnych
viastovek je soutéz Skolnich
casopisit a novin.

Tehdy se jednotlivi aktéii
publikaci, které byly po kra-
jich, domluvili na zdklad-
nich kritériich:

a) nazev casopisu

b) region

¢) logo, hlavicka

d) zamereni

e) vydavatel

f) sefredaktor

g) adresa, spojeni

h) periodicita

i) pocet stran

J) format

k) naklad / cena

l) zpracovani / tisk

m) predni a vnitrni strana

Jsem presvédcen o tom, ze
kdyby se néekomu podarilo
alespon na Sedesat procent
podchytit malé casopisy, tak
by to byl velky prinos pro
amatérské novindre.
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Galénuv nadacni fond usporadal nékolik setkani nestorii Brezovych listku. V jejich radach
je mnoho minulych i soucasnych redaktorii, Séfredaktoru, fotoreportéru, spisovatelii, basniku

i kreslirii a vsichni jsou uzce spjati s tvorbou malych casopisi.

SLOUPCE

Jedni sloupce vyslovené
Odmlta_]l jini zas nekompro-
misné prosazuji. Pravda je
vzdy n€kde mezi tim. Profe-
sionalové doporucuji sloupce.
Zkuste si_otevfit jakykoliv
profesionalni ¢asopis. Co uvi-
dite? Sloupce. Pro¢? Protoze
pomdhaji piehlednosti, 1épe
se tvofi graficky a vizualni
rdz celého casopisu. Sloup-
ce ndm prost¢ pomahaji. Fo-
tografie nebo perokresby se
Iépe zalamuji (vkladaji do
stranek na sloupce, dvou-
sloupce, ttisloupce...).

A kolik bychom téch sloup-
ci méli mit? Doporucuji ve
formatu AS dva az tfi, pii

formatu A4 tii az pét. VZdy je
vhodnéjsi, jednodussi a pre-
hledné;si, kdyz pocet sloupcti
je lichy. Je pravda, ze vétSina
novych periodik zalamuje na
Sest sloupctl, ale to pak mu-
sime mit velkost chlebového
(zdkladniho) pisma mensi.

RUBRIKY

Kazdy solidni ¢asopis ma
sve stalé rubriky. Jsou to ta-
kové majaky na cesté¢ neko-
neCnym moiem novinové
tematlky Ale pouzivejme je
rozumné. Pierubrikovani je
také zridné. Jak je nazvat?
Rubriky by mély obsahovat
hesla, kratké titulky, ilustra-
ci velmi kratkou, a to nejlépe
sloZzeninu dvou slov se spoj-
kou nebo jedno slovo, napfi-
klad Stredisko hlasi, Kotlik,
Plaminek, Soutéz, Piedstavu-
jeme, Indian, Hitparada, Re-
portaz, Fejeton, Informace,
Zapiste si, Hlédnuti, Kratce,
7 domova, Ze svéta apod.

TITULEK

Nadpisu materialu, ¢lanku,
fikdme titulek. Pro né& plati
stejnd zasada jako u nazvu
Casopisu. M¢l by byt kratky,

vystizny a z vétSiho pisma.
Také by ndm mél vystihnout
hlavni mySlenku materialu.
V profesionalnich novinach
a Casopisech existuji profesi-
onalni titulkati, specialisté na
titulky k jednotlivym ¢lan-
kiim. Ono vymyslet Spickovy
titulek da praci, hodné nama-
hani nasi mozkové kury. Ti-
tulek ma také stejnou funk-
ci, co rubrika, protoZze musi
Ctenafe presvédCit o tom, Ze
tohle je pravé to, co hledal,
co si chce rychle ptecist. Mii-
zeme pouzivat i1 nadtitulky
a podtitulky, které jsou delsi
a z mensiho pisma. VéEtSinou
jde o holou nebo jednoduchou
vétu, maximalné souveéti. Ale
s nadtitulky a podtitulky opa-
trné, aby se z nich nestalo nic
netikajici klis¢. Dobrou prak-
tikou je, aby v titulku bylo
sloveso, které mu dava dyna-
miku a ak¢nost.

Je zvyraznéna cast textu,
kterd nas dostavd do d¢je
nebo nam ho shrnuje. Obvyk-
le byva na dva sloupce z vét-
Siho nebo z tuéného zvyraz-
novaciho pisma nez ostatni
text a nékdy ho 1 miizeme dat
do ramecku apod.
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PEROVKY A FOTOGRAFIE

Co je fotografie je kazdému jasné. A pérovka aneb
perokresba je jednoduché grafické ztvarnéni cehoko-
liv, napriklad karikatura, kresleny vtip apod. Ono se
lehce a naivné Fekne: ,,Tak to tam vlep a projedeme
to kopirkou.”“ Ale jak se chovaji kopirky k pérovkam
a fotografiim a nasledné k naSemu textu?

Klasickou pérovkou je kresleny vtip.

Opc¢t jsme na zacatku: ,,Ja-
kou tiskovou nebo netisko-
vou technikou budeme nés
casopis rozmnoZovat?* Ti,
co tisknou v profesionalni tis-
karné budou muset dodrzovat
pozadavky dané tiskarny. Ob-
vykle text chce na CD, fleSce,
SD karté nebo na rukopisné
strance. Fotografie, radéji di-
apozitivy, které pracovnici
tiskarny ,,dostanou do stran-
ky ,, sami. Dnes uz nejradéji
piijimaji celé tiskove formy
s ofezkami apod. ve formatu
PDF, protoze je mnoho pro-
grami a pisem, které zrov-
na ta danna tiskdrna nema.
Ale vétSina z nas bude rada,
kdyz ten na§ ,velenaklad*
nékdo rozmnozi na kopirce
nebo vytiskne na lepsi tis-
karné. Budeme tedy pocitat
se standardnimi podminka-
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mi - rozmnozovani periodi-
ka na kopirce: Pérovky aneb
perokresby (Cernd-bild) maji
pouze jeden pozadavek - byt
Cista. Fotografie (autotypie,
autka) musi byt ostré a pfii-
tom ,,Sed¢jsi”, jakoby je né-
kdo vyndat z vyvojky dfive.
Pfevazna vétSina kopirova-
cich ptistrojii ma tu vlastnost,
Ze nam vSe trochu ztmavne.
Kdybychom nechali fotogra-
fii tmavou nebo v klasické
Cernobilé Skale 265, dostali
bychom na vybér - mit ostry
text a misto fotografie Cerné
fleky nebo mit pcknou foto-
grafii témétf u neviditelného
textu. Fotografii musime pfi-
mo zalomit, vsadit do origi-
nalni stranky pro kopirovani,
protoze potom ziskdme nej—
lepSi obraz. Nikdy ji nepfte-
kopirovavejte, pokud chcete

ziskat co nejlepsi finalni tisk.
Zase u nékterych inkousto-
vych tiskaren obraz musime
ztmavit, protoze findlni vy-
sledek je svétly. VétSina lase-
rovych tiskdren ma optimalni
nebo tmavsi vysledek, a tak
se vZzdy musime fidit tim, co
jednotlivé tiskové pfistroje
umi a potiebuji. Prost¢ a Jed—
noduse neexistuje zaruceny
recept.

Dnes

tiskarny nejradéji
prijimaji celé tiskove formy

s orezkami, soutiskovymi
znackami, popiskami a ba-
revnou Skalou barev, a to ve
ve formdtu PDF.

FOTOGRAFIE dale dé¢li-
me na reportazni a ilustracni.
Nezapomenme, ze je sluSnos-
ti, aby reportdzni fotografie
m¢éla vlastni text a ilustracni
alesponn autora. ReportaZzni
fotografie na rozdil od ilu-
stracni nebo umélecké mam
vypovidd o néjakém faktu
a d¢ji. To znamena, ze prova-
dime tzv. ,vytezy* ze snim-
ku. Je potieba zvétsit to, o co
nam pii uvetejnéni fotografie
jde. Ptfedstavujeme-li n¢jakeé-
ho zalesaka, potom nedame
jako reportazni fotografii,
kde on je jen jako maly flicek.
Naopak, provedeme takovou
zvétSeninu, ze si pomysing
muiZzeme na n¢j sahnout. Po-
tkdme-li se s nim, tak ho po-
zname. Bude ndm blizky.



mezi lidmi.

Ptiznejme si, ze dnes nej-
sme schopni piesné urcit,
kolik méame, podle nazvi,
typll pisma. Expanzi pocita-
¢ a hlavné programového
vybaveni nyni pro jeden typ
a druh pisma mame dva az
deset rtiznych nazvi. Otaz-
ky kolem pisma jsou Baby-
lonskou vézi. Ptesto pismo
muzeme zjednodusené (pi-
vodni rozdéleni) rozdélit na
Antikvu (klasické novinové,
patkové pismo, kde kazdy
tah ve sméru dolll je abnor-
malné zvyraznén), Medieval
(ozdobngjsi pismo se zakula-
cenymi patkami), Egyptien-
ka (patkové pismo, které¢ ma
vSude stejnou Sitku linky pis-
ma, které byvalo na psacich
strojich) a konecné¢ pismo
Grotesk (bezpatkové pismo
riznych Sifek 1 linek). Také
bychom pismo mohli rozd¢lit
do rodin pisem Antikvového,
Linearniho, Psan¢ho a lome-
ného stylu, kterd se nadale
déli na 11 klasifikacnich sku-
pin. Kazda skupina ma tfi
podskupiny zékladniho a vy-
znacovaciho pisma. Pro lep-
Si orientaci zlstaneme radéji
u zakladniho (starého)rozd¢-
leni na Antikvu, Medieval,
Egyptienku a Grotesk.

Pti1 pouzivani pisma si mu-
sime fici jedno zakladni ty-
pografické pravidlo pro nase
zéapoleni s typografii. Grotesk
lze kombinovat s jakymko-
liv druhem (rodem rodiny)
pisma. Kombinovat ostatni
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PISMO, ZNAKY...

Na pocatku byla znacka. Kamen, ne néjaka firemni.
Mohla to byt i vétev poloZena pres cestu. Pan tvor-
stva - Clovék se naucil Kkreslit. Chtél vyjadrit svou
mySlenku. Vzniklo obrazkové pismo. Potom dokazal
vyjadrit nékolik slov najednou. Hlasky a nahle prvni
abecedy. Nasledoval roku 105 ¢insky vynalez papiru.
A uz tu mame knihtisk. Patnacté stoleti rozhodlo.
Pismo se stalo a dodnes je fenoménem komunikace

patkova pisma mezi sebou je
neptipustné. Pro¢? To je uz
otazka pro odborniky, ktefi
znaji a umi odivodnit smysl
typografickych pravidel.

VLASTNOSTI
PISMA

1) CITELNOST - v sou-
vislém textu nebo v titulcich,
minuskdch (malych pisme-
nech) a verzalkach (velkych
pismenech). Chlebové pismo
(souvisly dlouhy text, kterym
piSeme cClanky) by mélo byt
ve finalnim vysledku 10 az 12
bodil (typograficka mira, kte-
rou najdeme i v pocitacich).
Radégji, nez jiny druh pisma,
pouzivejme zvyraznovaciho
pisma - kurziva, pultucné,
tuéné - nez pismo riznych
rodil (rodem pisma chépeme
pouzivani stejného druhu -
rodiny - pisma jednoho fezu).

2) FUNKCNOST - pis-
mo by mélo vyjadfovat svou
pointu, identitu, urceni,
opravnénost pouZiti

3) VELIKOST - je zifejmé,
ze chlebové pismo se odliSuje
od titulku nebo nad/podtitul-
kem. Pokud naptiklad pouzi-
vame 11 chlebového pisma,
pak titulky mame z 30 - 48
bodli, nadtitulky kolem 20
a mezititulky 14 az 16 bodu.

4) TVAR - zde je potieba
respektovat typograficka pra-
vidla. Snazme se pouZivat

jeden tez druhu chleboveho
pisma a titulkdi. Pfesto neni
proti pravidlim typografie,
kdyz zvolime groteskové
(bezpatkové nebo bezserifo-
vé) chlebové pismo s titulky
z patkového pisma a nao-
pak. Je zcela nevhodné, aby-
chom se na strance ,,vyfadi-
li* v rliznorodosti pisma. Je
pravda, Ze dnes s pocitaci lze
cokoliv...

Ale kde mame vkus? Pra-
vidla jsou trochu odlisna
u tvorby novin, ¢asopisu nebo
u bulvarniho platku nebo
stranek pro maskarni taska-
fice. Kdyz to pfezeneme, pak
se nemuzeme divit, kdyz nas
nikdo nebude Cist, protoze si
budou myslet, ze pravé ten
nas casopis je pouhd tvofiva
sniSka nesmysli a vyploda
chorého ¢loveka.
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HLEDAME FAKTA,

ANEB
0 CEM PSAT

To, Ze existuji néjaké no-
vinarské zanry, jsme se
uz ucili ve Skole. Mnozi si
dokonce vyzkouSeli napsat
zpravu, Clanek, fejeton
nebo reportaz. Presto se
této oblasti trochu dotkne-
me, protoZe je zna¢né pod-
statna pro uspéch naseho
casopisu.

Pokud bychom si méli zjed-
nodus$it rozdéleni novinai-
skych zanrt, potom bychom
dosli ke tfem skupindm:

A) informaéni

B) publicistické

C) umélecké publicistiky

Mnozi k nim jesté ptifazu-
ji jednu ,kacitskou® skupi-
nu: Prolindni zanrd. Obvykle
k informaénim novinaiskym
Zanrim prifazujeme vSech-
ny druhy zprdv, poznamku,
glosu, komentaf, uvodnik,
referat, komuniké, otevie-
ny dopis, informacni ¢lanek,
rozbor a uvahu. K publicis-
tickym novinafskym Zanrim
také patti komentaf s uvodni-
kem, které jsou publicisticky
ladény. Dale je to soudnicka,
reportaz, fejeton, interview
(rozhovor) a sloupek. Zanry
umélecké publicistiky v na-
Sich Casopisech budou pfe-
vazné portréty, medailonky,
recenze a kritiky. Pro klasic-
ké Crty nebo eseje se forma
naSeho casopisu pftili§ neho-
di. Tyto novinaiské zanry po-
tfebuji znacné velky prostor
(n€kolik stran) a my mistem
Setfime, snaZime se psat krat-
ké a hlavné néco tikajici ma-
terialy.
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ZPRAVA je zakladni zpra-

vodajsky Zanr, je hlavni sou-
casti vSech novin a Casopisi.
Jde o informaci, kterd je po-
davina z nadhledu (pohled
zvenci) a ma recipienta in-
formovat o aktudlnim déni.
Kazda zprava odpovida na
zakladni otazky: KDO? CO?
KDY? KDE? PROC? JAK?
Pozor, zprava nenti jen ta krat-
ka informace, kterou obvykle
vidite na strankach novin,
muze byt také zprava rozsite-
nd, skladana, dialogizovana,
komentovand nebo i s malym
rozhovorem.

Postup sestavovani

Zpravy:

1) Analyza dat, vyhodnoce-
ni a interpretace jednotlivych
informaci.

2) Uvod zpravy by mél ob-
sahovat, pro¢ je sepsana,
komu je uréena a z jakych
zdroji vychazi.

3) Zprava musi byt zaméte-
na na Ctenare, ¢tenar se musi
ve zprave vidét a jednoduse
orientovat.

4) Zdroje informaci pro
zpravu:

a) vlastni pozorovani uda-
losti, tématu — novinaf je
ucastnik déje.

b) Informace prevzaté ze
zpravodajskych agentur, tis-
kovych zprav nebo z netu

c) Ziskané z vypoveédi lidi,
kteti maji prvotni, plvodni
nebo jinak nezpochybnitelné
informace

d) Analyza originalnich do-
kumenti

CLANEK rozdélujeme na
zpravodajsky, autorsky nebo
odborny. Clanek stoji na roz-

hrani zpravodajstvi a pub-
licistiky, pokud neobsahuje
subjektivni hodnoceni nebo
nazor autora, jednd se o zpra-
vodajsky clanek s vysoce re-
levantnimi informacemi. Na
druhou stranu, zda clanek
obsahuje urcité¢ subjektivni
prvky, pak se jednd o autor-
sky ¢lanek.

Hlavnim ukolem je analy-
za, utiidéni zakladnich fakta
a rozbor nékter}'lch ptipad-
nych feSeni poplsovaneho
problému. Clanek po zpravé
odpovida zejména na otazky
PROC? a JAK? v takovych
souvislostech, aby doslo k ob-
jasnéni spolecenského problé-
mu ¢i osvétleni dosud Ctenati
neznamych souvislosti.

REPORTAZ  piiblizu-
je Ctendfi konkrétni udalost
a vysledek pozorovani. Po-
pisuje, vybira detaily, ktere
jsou pro udalost charakteris-
tické. Nabizi souvislosti. Cas-
tou chybou je, Ze ,hrdinou*
textu je autor, vSe se v repor-
tazi toc¢i kolem ného, ne uda-
lostmi... Namétem reportdzi
by mélo byt pfedevsim aktu-
alni déni. V reportazi autor
muZze pracovat s vypoveédmi
ptfimého ucastnika v podobé
rozhovort a kratkych dotaz.
Autor by se téz nem¢l branit
dramatizaci déje takovym
zpusobem, aby cCtenai byl
vtazen do celého déni.

Reportaz vyuziva i nckte-
rych, v Zurnalistice spiSe
opomijenych,  jazykovych
prostfedkii — metafory, syn-
tax, slang, argot a dalsi.

Samotny text reportaze by
mél byt doplnén fotograﬁem1
obrazky nebo jinymi vizudl-
nimi prvky. Protoze zejména
fotografie plisobi na Ctenate
jako prosttedek, ktery doka-



Pokracovani ze strany 22

Zze jeho samotného doslova
vtadhnout do popisovaného
problému. Obrazky 1 fotky
zjednodusi piijem informace
a také ptidaji reportazi na au-
tenticite.

Specifickym druhem je
sportovni reportaz, kterd ma
za ukol dramaticky popisovat
sportovni klani a fotorepor-
taz, ktera je primarné sloZzena
z fotografii ve srozumitelném
sledu a s minimem textu,
omezujici se pouze na popis
samotnych fotografii.

ROZHOVOR

— INTERVIEW je jednim
ze zakladnich prostredku,
kterym novindf ziskava in-
formace, anebo zpracovava
informace od konkrétni oso-
by. Samotny rozhovor fadime
do skupiny publicistickych
zénra. Pozor, napsat solid-
ni rozhovor je t&zké, chce to
velkou ptipravu a hlavné si
sehnat vSechny dostupné in-
formace o dotazovaném, aby-
chom se Vyvarovah trapnych
otazek, které neni mozné ani
uvefejnit. Musime byt pro
néj partnerem a ne néjakym
pisalkem, ktery je omezeny
a nic neumi a nezna. Pravé
pomoci otazek ziskava novi-
naf odpovédi, které jsou za-
kladnim informacnim kame-
nem pro dalsi zpracovani. Ne
vzdy ze ziskanych odpovédi
musi nutné vzniknout rozho-
vor Jako Vystup Mnohokréat
novinaf vyuZzije z rozhovoru
ziskané informace jako pod-
klad pro ¢lanek nebo zpravo-
dajskou zpravu.

Autor rozhovoru casto vy-
uzivad atmosféry, nékdy jen
diky ni a jeho formulovanym
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vyvolany
praveé tak ,,chytré® odpovédi.
Rozhovor milizeme provadét
jak nazivo nebo pfes néktery
z komunikacnich prostiedkl
- telefon, Skype, WhatsApp,

otazkam byvaji

Facebook video konferenci
apod.).

Zasady

pripravy rozhovoru:

a) Autor musi byt na rozho-
vor ptipraveny, pokud je sa-
motny akt pfedem domluven
se zpovidanou osobou. Autor
by si m¢l zjistit zakladni uda-
Je 0 osobnosti, Jednoduse fe-
¢eno: ,,néco o ni védet*.

b) Neopomenout piipravu
na samotné téma rozhovoru
— zjistit zakladni udaje, aby
nedochdazelo k ptipadnym ne-
dorozuménim.

c) Ptiprava zasadnich ota-
zek pfedem, dalsi pridat podle
toho, jak se rozhovor vyviji.

d) ‘Dodrzet s respondentem
domluvené meze rozhovoru,
pokud byly takové meze zpo-
vidanou osobou stanoveny.

Realizace rozhovoru:

a) Rozhovor 1ze nahravat na
ne¢které zdznamové zatize-
ni — ale dotazovany to musi
povolit (tohk stanovy zakon)
Primérné pisici novinat vyu-
ziva diktafon, ovSem nékdy

muze byt pouzita i mald ka-
mera, mobil, tablet nebo jiny
druh zaznamového zatizeni.
Vzdy zalezi na tom, jakym
zpusobem povoli respondent
rozhovor zaznamenat.

b) V zamu ctenate je, aby
autor mél v pribéhu roz-
hovoru ur¢ity nadhled, ne-
dopoustél se moralizovani,
sentimentu a jinych vysoce
subjektivnich hodnoceni.

c) Rozhovor by mé¢l byt ve-
den pomoci klasickych ko-
munikacnich a rétorickych
zasad, v normach slusného,
etického a moralniho chovani
a také podle zasad, které vy-
zaduji jednotlivd témata sa-
motnych rozhovord.

Pomiicka:

Vedeni rozhovoru

* na zacatek rozhovoru za
néco pochvalime partnera

e hlavné vSe s usmévem,
protoze to navede atmosféru
a lépe se mluvi i nasloucha

* udrzujte kontakt o¢ima

* v pribéhu rozhovoru je
vhodné obcCas vyjadiit re-
spekt, slozit kompliment
(podlézavost ne!), pifiméte-
n¢ pritakavani(mate pravdu,
snad ano)

» ovzbuzovani(pokracujte,
prosim.. )

* vyjadiovat v prabé&hu urci-
té pochopem - je to diikaz, Ze
mu rozumime

* nejisté otazky a jednani
sem nepatii

* v prubéhu hovoru (hlav-
né Jesny) oslovujeme casté-
ji jménem, pifipadné titulem
nebo funkci

* rozhovor ved'te s piiméte-
nou intonaci, udrzujte tempo
hovoru, neprodluzujte pauzy

* soustied’te se na argumen-
taci partnera, vhodnou dopl-

Dokonceni na strané 24
23
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Dokonceni ze stran 22 a 23

fujici otazkou ziskavate cas

* lidi pfedem odsuzovat
a podcenovat se nevypléci

* vlastni omyl pfiznejme —
to se vyplaci a bourd bariéry

* na chyby dotazovaného
upozoriiujeme nepiimo

* asertivné vyjadfujeme ne-
souhlas

* je tfeba za vSech okolnosti
Setfit dastojnost zpovidaného

* nejste-li v diskusi docasné
uspésni, rozbijejte plynulost
protiargumentace

* otazky tzv. ,,na télo* davej-
te opatrné a ve vSi slusnosti,
nedostanete-li odpovéd, pak
j1 zopakujte ve chvili urc¢itého
uvolnéni

* nemluvte zbyte¢né roz-
vlekle, pokladejte jednodu-
ché a jednoznacné otazky

* dovolavejte se uslechtilych
pohnutek

* nepouzivejte argumentac-
nich fauli (kazdy piece vi...)

* vyplaci se pozadat o spl-
néni malého ptani ¢i o laska-
vost

* povzbuzujte partnera v za-
douct aktivité, mél by mit po-
cit Stésti, Ze miize vyhoveét

* budte velkorysi, pifene-
chejte  druhému  autorstvi
myslenky, k niZ jste ho do-
vedli

* v zavéru si muzete dovolit
byt osobni, pozdravovat tfeba
spole¢ného znamého..
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SLOUPEK je vyprovoko-
van né¢jakou udalosti tzv. ,.ke
dni“, zazitkem nebo pozoro-
vanim autora. M4 literarni
podobu. Charakteristické je
zevSeobecnéni a ma vyrazny
autorsky jazyk, protoze pra-
cuje Casto s ironii, nadsaz-
kou, metaforou a ma i pointu.

UVODNIK je zisadnim
stanoviskem redakce, listu,
vydavatele k hlavnim udalos-
tem uplynulého obdobi. Vy-
svétluyje. Mnozi si stale pod
pojmem uvodnik pfedstavi
n&jaké stranické blaboleni,
ale opak j je pravdou. Uvodnik
patii ke vS§em druhiim novin
a Casopist. Jenom prezentac-
ni forma je jina. Uvodnik je
dilem redakénim nebo S$éf-
redaktora, ktery se chce po-
stavit k néCemu zavaznému,
nebo chce néco dilezZitého
fici svym Ctenafim  (reci-
pientim). Pfevazné byva
na prvni strané, zvyraziuje
se, aby Ctenaf pochopil, Ze
jde o néco dilezitého. Pise
se jazykem jadrnym, boha-
tym a hlavné srozumitelnym
a struénym, bez rozmanitych
jazykovych kudrlinek.

GLOSA

A POZNAMKA, také jim
fikdme ,kurzivky*. To pro-
to, Ze obvykle byvaji tistény
kurzivou. Glosa se lisi od po-
znamky - je vice literarné;si
a citové zabarvena. Omezuje
se zpravidla na jednu myslen-
ku, kterou stupiiuje a rozvadi.
Zde hraje dilezitou tlohu ti-
tulek, ktery nebyva pouhym
titulkem, ale obvykle jiz prv-
nim impulzem a soucasti tex-
tu. Autor vystupuje ve velmi
kratkém Zzanru s vlastnimi
nazory a mysSlenkami, které
chce prezentovat. Zaméteni
obvykle byva kriticke, ironic-
ké nebo hodnotici klady a za-
pory. Smysl téchto zanrl je
pfesvédcCit a pozitivné ovliv-
nit recipienta (Ctenare).

Poznamka je udernéjsi, lo-
gicko-pojmové tvorena bez
Jjazykovych komplikaci.

PORTRET

A MEDAILON. Oba tyto
zénry maji hodné spolecné-
ho. Portrét ndm piedstavuje
né¢jakou znamou osobu. Me-
dailon je takovou pomysl-
nou kytickou, podékovanim
a hodnocenim. Obvykle se
piSe pti zvlastnich ptilezitos-
tech, naptiklad pfi zivotnich
jubileich. Medailon ukazu-
je Clovéka obvykle na jedné
modelové situaci. Portrét se
snazi ukézat Zivotni osudy.

Oba zanry se doplnuji foto-
grafii dané osoby.



Hovotit o tom, jaky ma vy-
znam evidence materialq,
fotografii a pérovek, je té-
mef bezptedmétné. Mnohy
to bere jako samoziejmost.
Ptesto se najdou 1 takovi, kte-
i1 sice konstatuji, ze dobr}'I ar-
chiv je zaklad redakeni prace
ale pfitom ho sami nemaji.

Jak tedy vytvorit archiv?

a) ZaloZzme si seSit se Ctyi-
mi deskami, kde si zazname-
name (eV1duJeme) jednotli-
va Cisla Casopisu, ptispévky
a fotografie

b) Do prvnich desek zaloz-
me tiskové makety

c) Do druhych desek evi-
dujeme dopisovatelské pii-
spevky, kde ¢ervenou tuzkou
mame vyznacenou redigaci
a korekturu (opravy materi-
al)

d) Do tfetich desek ukla-
dejme fotografie, pérovky (na
CD nebo FDD). Ty cisluyme,
naptiklad 1-2/5 (Cislo 1, stra-
na 2, 5 vyznacené¢ misto na
maketé na stran¢ 2)

e) Do c¢tvrtych desek zakla-
dame neuvetejnéné piispév-
ky od dopisovatell, které se
nam do jednotlivych ¢isel ne-
vesly nebo se nedaly pouZit.
Ty se stavaji typy, archivem
a ilustracni zalohou.

Nekteti si jiz vytvotili sviy
archiv po jednotlivych Cislech
(tiskove makety, piispévky,
fotografie, pérovky a podob-
n¢) do jedné schranky, tzn.
pi1 mésicniku 12 kust desek
nebo velkych obalek nebo CD
¢i FDD na cely rok. Je ziej-
mé, Ze na nevyuzité a neuve-
fejnéné materialy, fotografie
a pérovky si vytvotili obdob-
ny systém jako my v bod¢ e).
Zde zaleZi na vydavateli nebo
Séfredaktorovi, ktery ze zpl-
sobti mu bude 1épe vyhovovat.
Vzdyt nejde tolik o to jaky
zpusob budeme pouzivat, ale
o to si ho vytvoftit. Pfedev§im
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jde o ptrehlednost, abychom
m¢eli moznost kdykoliv rychle
vyhledat to, co momentalné
potiebujeme.

Setkani s vyznamnymi spi-
sovateli je vidy pro redakci
prinosem, napriklad s Vliasti-
slavem Tomanem nebo Jirim
Stegbauerem.

DOPISOVATELE

Jednou z nejdilezitéjsich
oblasti kazdého sebemen-
Stho Casopisu je spoluprace
s dopisovateli. Pravé proto si
musime vytvorit piehledny
systém studia redakéni pos-
ty jako barometru nazorové
hladiny na naSe periodikum.
Nevyhazujte Zadny e-mail
nebo Jmou formy prlspevku
Z jejich nazorl pozname, co
se nam dafi a co nedafi, co
v Casopisu chybi, co Ctenafi
nechtéji, na ¢em jsou ochotni
se podilet. V eviden¢ni c¢asti
nas zajima region a tématika.
Ve studijni ¢asti zase nazoro-
va hladina a v literarni casti
si vybereme to, co otiskne-
me, na co odpovime, co pfi-
jde do archivu jako tip apod.
Z4dny z piispévki nehazejte
do koSe. Jakykohv prispévek
Je nazor a jako nazor je pro
nas ptinosem, i kdyz se nam
zrovna dnes nemusi zamlou-
vat. Ti, kteti podcetuji pra-
ci s dopisovateli, se po Case
obvykle divi, Zze ¢im dal tim
vice je mensi a mensi z4jem

o jejich Casopis. Nezapomeri-
me, 7e €asopis je pravé pro
naSe Ctenafe, z kterych po
case jsou 1 dopisovatelé.

A my jsme od toho, aby-
chom vysli vstfic naSim Cte-
naitam. Vytvafeli Casopis pro
ne, protoze kazdy casopls Je
zivy jen tehdy, pokud ma své
stalé Ctenare.

DISTRIBUGE

O tom, jak rozesilat Casopis,
bylo jiz vyt¢eno mnoho. Také
my mame n¢kolik moZznos-
ti. Nasi ¢tenafi nam mohou
zasilat obalky se znamkami
a poplatkem na vyrobu. Také
muzZeme stanovit predplatné
nebo je posilat ve formatu
PDF e-mailem a vyvéSovat na
svych webovych strankach...
Pfitom nesmime zapomenout
na takovou ,,drobnost®, ze se
na nas Casopis vztahuje také
Zakon o periodickém tisku
a dalsimi zékony, naptiklad
o osobnostech a jejich datech,
obCansky zéakonik, Zzivnos-
tensky apod., které byly né-
kolikrat novelizované.

Co je vsak nejpodstatnéjsi?

Musime se zaregistrovat
na krajském ufadé¢ nebo na
Ministerstvu kultury. Vyda-
vatel musi byt bezuhonny
a mit alespoil 18 let, musi byt
Ceskou pravnickou osobou.
Pokud chceme né¢jakou sle-
vu na postovném musime se
domluvit s Oblastni spravou
post z daného bydlisté.

A potom si n€kdo mysli, ze
vydavat Casopis, ktery potie-
bujeme rozesilat a chtit za né;
alespon symbolickou cenu na
reZii, je legrace.
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KOREKTURNI ZNAMENKA

Kazdé noviny, Casopis, ale
jakékoliv periodikum a na-
kladatelstvi potiebuje vzidy
nékoho, kdo cely obsah pre-
Cte a vyznaci chyby. Je jasné,
Ze vétSinou néco novinarim,
spisovateliim i basnikiim ute-
Ce, ale pravopisné chyby by-
chom délat neméli. A tak exis-
tuji jednoducha Kkorekturni
znaménka pro opravu textu
i obrazu, protoZe to znamé
preSkrtavani nebo zacarani
je neprehledné, az zridné.

Byli doby, kdyZ v kazdé re-
dakci nebo v nakladatelstvi
byvali odbornici na ¢eStinu,
kteri se snazili zachytit co
nejvice prohreSki vici nase-
mu krasnému materskému
jazyku. Rikalo se jim Kkorek-
tori, a tak od nich vychazi
navod jak provadét opravy
textu i obsahu ¢asopisu, novin
nebo i kniZek - korektura.

CENA CASOPISU

Jak a z ceho vypocitat
cenu naseho nevydelecne-
ho casopisu?

1) Naklady na registraci
apod.

2) Naklady na povinné
poplatky

3) PosStovné (rozesilani,
korespondence s dopiso-
vateli apod.)Pokud moz-
no, tak vse feSte e-maily
nebo odkazy na webovych
strankach. Ten, ktery bude
casopis chtit, ten si ho vy-
tiskne.

4) Rezie (cestovne, kou-
p¢ studijniho materidlu,
pomticek, Casopisli, na-
hrady za technické ukony
a pomucky, prezentace Ca-
sopisu, diplomy, ceny za
soutéze apod.)
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Umisténi textu na stred
Vyznaéeni odstavce
Zrugeni odstavce
Pismo; plltuéné, kurziva,
tuéné,
pdltucéna kurziva
tuéna kurziva
Prostrkavani jednotlivych pismen, slov
ZruSeni prostrkavani
Vysazeni slov jinym pismem, odstavce
Vyrovnani okraje sazby
Vyrovnani slov v fadce
QOdstranéni hrotk(, nedistot
QOdstranéni fek v textu (optické ,diry” v odstavci}
Odstranéni slabé/silné tisknoucich mist sazby
Index 1. stupné
Index 2. stupné
Exponent 1. stupné
Exponent 2. stupné
Upozornéni na nejasnost v rukopise

Odstranéni opakujicich cizich pismen v sazbé
Prodiouzeni linky

Zkraceni linky

Chybné spojeni linek

ZruSeni korektury (chybné oznacéena korektura se
na okraji otisku pfeskrine a v textu se podéarkuje)

Vyména jednotlivych chybnych nebo cizich pismen

Vymeéna dvou nebo vice chybnych pismen, slov

Viypusténi pfebytednych pismen nebo slov
Vypusténi vice rfadkd, odstavcl

Oto€eni pismena nebo fadky

Chybéjici slovo nebo nékolik slov v textu

Vynechana fadka, odstavec oproti rukopisu

Zafazeni obrazku, tabulky, grafu, schématu

Pfemisténi slov
Piemisténi fadky, odstavce
Piemisténi prohozenych pismen
Piemisténi prohozeni sousednich slov
Spravné pofadi fadka
Chybna (zapormenuta) zarazka nebo nedopinéna
radka
Posunuti textu doli - nahoru
Zvetseni mezer mezi slovy
Zmeénseni mezer mezi slovy
Chybéjici mezera mezi slovy
Zruseni mezery mezi siovy
Zrueni spojovaciho znameénka ve slozenych slo-
vech {také pfi vysazeni néjakéha pismene 2x)
Rozpaly mezi fadky - Zvetseni
Zmenseni
Zruseni mezer u 1. fadku




TYPOGRAFIE

* pivodné¢ — umeéni vybrat,
sestavit a sloZit znaky

e pozdéji  — popis pracov-
niho postupu pii tisku z Vys-
ky, jenz umozioval soucasné
reprodukovat text 1 ilustrace

* dnes — organizace pisma
v ploSe (podobor grafického
designu), je podpﬁrnym este-
tickym procesem pii komu-

nikaci
CILE

* dobréa vizualni srozumitel-
nost (¢tenaf by se nem¢l vra-
cet k jiz pfectenému)

* upoutani ndhodného cte-
nafe zajimavym feSenim

TYPOGRAFIE
NA POGITACI
* autor typografie pocitaco-
vé se neobejde bez zakladi
typografie klasické
* navrhaf pisma musi byt
schopen svllj navrh provést
na papire
* chceme-li dosahnout kva-
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UVOD DO TYPOGRAFIE

litni tiskoviny, méli bychom
st nejprve s tuzkou a papi-
rem nacrtnout zakladni navrh
(umisténi prvkli na strance,
okraje stranek...)

GERNA NA BILE
— kontrast v typografii

Sazba ,.existuje* pouze diky
opa¢nému prvku, bil¢, ktera
tvoti tzv. svétlo v typografii.
Typograficky znak je vniman
pouze diky tomuto svétlu.
Bila ]e vSude — na okrajich,
na ofezu, mezi fadky, mezi
slovy, mezi pismeny i upro-
stted nich (kazd¢ pismeno
ma svou vnitini a vné&jsi bi-
lou), tvar Cerné v tisku vy-
volavd protitvar. Typografie
proto spo¢iva v uméni hrat
st s kontrasty. Musi pracovat
se vSemi plochami — potis$-
ténou 1 nepotisténou.

VINIK
TYPOGRAFIE

* vznik typografie se datuje
od vzniku knihtisku (Guten-
berg, kolem roku 1440 — vy-

nalez pohyblivych znak)

* ve 13. stoleti bylo vynale-
zeno vodni kolo a od té doby
se zaCinaji objevovat vodni
mlyny, mimo jiné 1 mlyny na
papir (1. velkd papirna okolo
roku 1286 v italském Fabia-
nu)

 diive se texty a obrazky
vyryly do kousku dieva, ten
se potiel barvou a otiskl na
papir (nedostate¢ny tlak vSak
byl pfi¢inou nizké kvality);
nejstarSi takové knihy jsou
inkunabule s textem a ilumi-
nacemim, b&éznéjsi jsou leta-
ky, hraci karty, lidové obraz-
ky

* najednou fungoval dievo-
fez (tisk z vysky) a médiryt
(tisk z hloubky) pomoci tla-
kového vélce a plsténé vloz-
ky, text se tiskl z vysky a ob-
razky z hloubky

+ Johannes Genfleisch fece-
ny Gutenberg:

- narodil se roku 1394 v Mo-
huci, pracoval nejprve jako
brusi¢ drahych kameni, poz-
déji vyrabél zrcadla

- kolem roku 1440 ve Stra-
sburku vynalezl vyrobni po-
stup vyuzivajici k tisku po-
hyblivych znaki

- po navratu do Mohuce
roku 1448 zasvétil poslednich
20 let svého zivota realizaci
tohoto napadu

- spolupracoval s obchodni-
kem Johannem Fustem, ktery
mu poskytl znacné pijcky
pii sestaveni stroje, ale roku
1455 jej pti soudnim jednani
pfipravil o podstatnou ¢ast
veSkerého materidlu

- Peter Schroffer — prove-
dl ocelovy raznik a vyrobil
médénou matrici, z niZ bylo
mozno odlit znaky ze slitiny
olova a cinu

- inspiraci lisy okolnich vi-
nai
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ZAKLADNI TISKARSKE TECHNIKY

TISK ZWYSKY

Tisk z vysky je nejstarsi
technikou tisku. Z formy vy-
stupuje reliéf, ktery je potien
barvou a ta je pak otiSténa na
papir. Dnes se pro tisk z vySky
pouziva tzv. flexografie (gu-
motisk), podstatou gumotis-
ku je, Ze se nepouZziva pevna
forma, ale reliéf je na Stocku
z gumy nebo pruzné umgélé
hmoty. Pouziva se predev§im
v potravinarstvi, stavebnictvi
a zahradnictvi, je vhodny pro
vSechny druhy papiru.

Tlakowy valbe

Barevnik

O Papir

Trikond forma

TISK 2 HLOUBKY

Hlubotisk je technika ,,in-
verzni* k tisku z vySky. Barva
je v prohlubnich a papir je do
nich vtla¢en pomoci tlako-
vého valce a plsténé vlozky.
Diky hlubotisku se ndm do-
chovaly médiryty F. Diirera,
H. Rembrandta, S. Botticel-
liho. V 19. stoleti zazil hlu-
botisk renesanci. V dnes$nim
hlubotisku je znak jakoby
tvoren malymi buiikami,
ptesnost tedy neni dokonala.
S jeho pomoci lze vSak ve
velmi kratkych lhatach tisk-
nout velké ndklady, vyuziva
se tedy pro vyrobu casopist

28

a katalogi. ProtoZe umoziuje
nanést na plochu hodné bar-
vy, konkuruje v oblasti obalo-
veho papiru flexografii.
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Vialer

nosoucl thikovou

formu /
Srbraci

nipd =

Papir

ly barvou. A to je zékladni
princip tisku z plochy — diky
odpuzovani tiskatské barvy
a vody je moznost navalet
barvu pouze na ty ¢asti des-
ky, které se maji otisknout.
Ofset je velmi piesny a vel-
mi rychly, je pouzivan pro
tisk veSkerych knih, neni
vSak Cistym tiskem z plochy,
pouziva se pfi ném 1 tisku
z hloubky.

Barevnik

TISK Z PLOCHY

(LITOGRAFIE, OFSET)
Prvni tisk z plochy obje-
vil 1. 1796 Alois Senefelder
z Bavorska, kdyz si v§iml, Ze
nc¢které velmi jemné kame-
ny nepiijimaji mastnou bar-
vu, jestlize jiz jednou nasak-
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Stale musime mit na paméti, Ze cilem je snadna Cet-
ba, tj. dobra vizualni srozumitelnost. Ctenaf by se
nemél vracet K jiZz prec¢tenému, aby si ovéril, Ze cetl
spravné (v knize vlastné musi typografie zﬁstat »ne-
viditelna“, ¢tenar si nesmi pri Cetbé uvédomovat zna-
ky). Zaroven nesmime ¢tenari unavovat zrak strida-
nim ,,prekazek®, jako jsou verzalky, kurziva, tu¢na
a podtrZena slova (vysvétleni pojmi viz nize).

Zakladni typografickou jednotlivych pisem, naucit
slozkou je znak. Pro po- se rozliSovat rizna pisma
chopeni typografie musi- a podle toho je vhodné vybi-

me nejprve znat ,,anatomii rat.

MERNE JEDNOTKY
V TYPOGRAFII

Prvni pravidla byla stanovena za Ludvika XV. a ty-
kala se typografické vysky (tj. vySky litery — znaku
— v sazbé). Tato nova norma platila az do 19. stoleti.
V téze dobé bylo prijato nékolik riuznych mér hodnoti-
cich vysku i Sifku litery.

Didotuv systém — evropsky
* Francois-Ambroise Didot zavedl r. 1775 zakladni typo-
grafickou miru — bod, jemuz se brzy zacalo fikat bod
Didot (dnes fikdme typograficky bod)
*l1bod =0,35 mm
12 bodi =1 cicero = 4,51 mm
* byl ptijat v celé Evropé s vyjimkou Anglie
* dnes se ke stanoveni §itky sazby neuziva — velikost fad-
ky je dnes udavana v metrické soustave

Anglicky system
(nékdy téz uvdadeny jako angloamericky)
* v Anglii, USA a nékterych jinych zemich se uziva ang-
licky systém se zakladnim bodem Pica
* bod Pica = 0,351 mm
* PC a Macintosh jej nabizeji jako alternativu metrické
soustavy pro Sitku sazby, vySku sloupce a okraje

Bod ISO

* navrzen mezinarodni organizaci pro standardizaci (ISO)
ve snaze o sjednoceni, ale bez valného uspéchu

« PISMENO - vsechno
kromé mezer

* ZNAK — nemusi byt nut-
n¢ pismeno, znakem je také
mezera (Casto se opovrhuje
sazebnimi programy, kt. sig-
nalizuji pocet pismen a ne
znakl — napt. Word).

DUKTUS

Duktus je SILA TAHU
pisma (n¢kdy téZ vaha pisma).
V téZe abeced¢ musi byt stej-
na tu€nost: linie znaku jsou
stejn¢ Siroké, ostatni prvky
struktur nebo zdobnosti maji
tutéz optickou hutnost.

Duktus jednoho pisme-
ne muze byt stejny v celém
tvaru nebo se mize ménit.
Pismo s riznou silou duktu
nazyvame pismem stinovym
(stinovy tah). Duté pismo ne-
boli konturove (resp. draténé)
ma tah vykresleny konturami
(obrysem), piiemz vnitiek
tahu ziistava nevyplnény.

pismo stinove
pismo nestinove
pismo dute

TUCNOST PISMA

A jsme opét u kontrastu.
Zménit tucnost znaku zna-
mena pozmenit svétlo, a tedy
1 zménit kontrast. Pomoci
tuéného pisma miizeme mi-
motadné zdiraznit nékte-
ré znaky, slova, fadky nebo
odstavce. Prili§ tucnych slov
v textu vSak znesnadnuje
a zpomaluje cteni (viz né-
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které ucebnice zdlraznujici
vSechny diilezité pojmy).

Kazdy znak ma nejméné
tri tuénosti: slaby, polotu¢ny
a tucny.

BéZné se setkavame u pis-
ma s nasledujici tu¢nosti:

- velmi slabé (extra-light)

- slabé (light)

- normalni (book)

- polotu¢né (medium)

- tfitvrteCné tucné

- tucné (bold)

- velmi tucné (extra-bold)

- ultratuc¢né (ultra)

- ¢erné (black)

ANTIKVA |
VERSUS KURZIVA

ANTIKVA je vyvazeny,
pfisn¢ vertikalni znak, kur-
ziva je potom znak sklonény
doprava o 12° — 15°. Antikva
ma mnohem pevngjsi vzhled
nez kurziva, nemusi byt vSak
nutné Citelnéjsi. Je ovSem nut-
no dbat, aby se antikva s kur-
zivou ptili§ nestfidaly, rych-
1¢ stiidani mize byt tnavné
(a neesteticke).

KURZIiVA ma za kol roz-
liSovat prvky béZzného textu,
oznacuje zvlastni smysl nebo
pouziti:

- cizi slova a vyrazy (a prio-
r1, alter ego, ...)

- tituly dél (Verdiho Requi-
em)

- ve vétach slova, pismena,
vyrazy, citovana hesla

- odkazy na poznamky, rej-
sttik (Htib: viz Houby)

- scénické poznamky v di-
vadelnich hrach (FIGARO,
se zatajenym dechem: Uvidi-
te... (Odcham) Opona. )

- notovy zapis

VERZALKY,
MINUSKY,
KAPITALKY

VERZALKY - velka pis-
mena - Vv prvnlch stoletich
existence pisma byly pouzi-
vany pouze verzalky a kapl-
talky. Vyborn¢ se hodi na na-
pisy tesané do kamene. Dnes
maji verzalky predevsim sig-
nalizaéni vyznam (zacatek
véty, vlastni jméno apod.),

URRRLISUM BUR

Seript "My
s Bugslife

RNIA PRI

E bellbeiiom VIDKFO-EZY cgtee,,
M7 Cartoon /|

pFire @IgArEtore Cracid
EFONA E(VANESCENCE Faskuoan’umm%S‘wj
v HappyHell HortyPotter o4

CUL S’ Z |
JazziET {0 @ﬂf %\'L Mmm
< YellowSuvbmsring
, FAONSTERS TNC Qg:u;yeym
IEEter papyrus PartyTine Petol fork  Fay

ETOWN
gﬂs StoryBook " e

ﬁ‘i:.wﬁ'om@

SMALLVILLE ~ Sanza(

pﬂb @M-T%I

Fonty pisma. Od té doby, co jsou pocitace, je v nich doslova
neporadek... Neni vyjimkou, Ze stejny font ma nékolik nazvil...
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podle toho bychom je m¢éli
také pouzivat.

MINUSKY — mala pisme-
na - vznikaly dlouhym vyvo-
jem jako technickd nutnost.
Bylo potieba Sitfit vzdélani
pomoci knih, ale pro rychlé
opisovani textii se verzalky
ptiliS nehodi.

Psani velkych a malych pis-
men je nutno ovladat, proto-
ze mnohdy zméni smysl celé
véty (napf. ,,mésic* je cast
roku nebo libovolnd obé&zni-
ce, ,,Mé&sic* je obéZnice nasi
planety). Zaroven vSak ne-
umérné pouzivani verzalek
mate Ctenare, jejich uziti by
mélo mit vzdy smysl. Ctenar
zkratka musi snadno pocho-
pit autorovy zamery.

KAPITALKY - verzalky
pfiblizn€ o vySce minusek

V typografii se uzivaji v na-
sledujicich ptipadech:

- u prvniho slova (prvnich
slov) nasledjiciho po inicidle

- u podpist ¢lanka, pied-
mluv ap.

- pro jména autorti v biblio-
grafiich

- pro titulky ¢lank® v prav-
nickych textech

- pro jména osob a obsazeni
v divadelnich hrach

- pro fimské ¢islice oznacu-
jici stoleti.

Nékteré pismové tfady ne-
maji kapitalky.

Sazeci pocitaCové programy
(InDesign, Page Maker, Co-
rel..) sice umoZziluji psani
kapitalkami, ale ty jsou vy-
tvafeny vétSinou pouze mir-
nym zmensSenim verzalek, coz
vyrazné zméni duktus pisme-
ne, slovo psané témito kapital-
kami se uprostted textu propa-
da. Pokud tedy neméme tadu
obsahuJ101 kapltalky, zvolime
radeJ1 jiné pismo - zvyrazio-
vaci, a tak se kapitdlkam vy-
hneme.



PISMOVA RODINA,
REZY PISMA

Kazdy typ pisma ma sviij
nazev a od jiného typu se lisi
svou kresbou. Je navrzeno
tzv. zakladni pismo a od néj
se odvozuji tzv. rezy. Tyto
fezy zachovavaji Kkresbu,
od zakladniho pisma se liSi
silou duktu (tucné, light),
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rodinu. TakzZe font je vlastné
pismo, které nam aplikace
nabizi se vSemi jeho velikost-
mi, naptiklad MS Word, Ami
Pro, OpenOffice, Corel Draw,
QuarkXPress, InDesign,
Page Maker ndm nabizi kaz-
dy tfez pisma zvlast jako riz-
né fonty, Adobe InDesign na-
bizi jako font zakladni pismo
a fez nam umozni zvolit pou-
ze v piipadé, ze nasel soubor

s timto fezem (tj. tato aplika-
ce vlastni fezy z pisma nevy-
tvari).

BITMAPOVY FONT

ma znak presné¢ definovan
v urcité velikosti pomoci tisk-
noucich se a netisknoucich se
bodil, musi obsahovat vzory
pisma pro tiskdrnu, obrazov-
ku, vSechny tezy a jejich veli-

abcdetg

vektorovy font

Pismovi
DSNOV

* yiika verzilky

kosti zvlast’. Pokud pouZzijeme
veétsi velikost pisma nez jakou
font obsahuje, dojde ke zvét-
Seni bodi, z nichZ se pismo
sklada. Misto bodu vznikne
Ctverecek a plsmo je hrbolate.
POHZIV&_]I je ruzné aplikace,
sdzeci program nam je vSak
vétSinou nenabizi.

VEKTOROVY FONT

si pamatuje znaky pomoci
analytlckeho zapisu krlvky
pismene, proto zvétSeni pis-
mene nema vliv na hladkost
kresby.

abcdelg

bitmapowy font

sklonem (kurziva), Sifkou,
zvlastnim Fezem jsou i ka-
pitalky.

Vytvarnik, grafik nebo ty-
pograf vzdy navrhuje pismo
zékladni, tzv. chlebové pismo
1 s jeho fezy. Pismo se vSemi
svymi fezy nazyvame pis-
movou rodinou. V jedné pu-
blikaci bychom m¢éli pouzwat
pisma Jedne pismove rodiny,
pokud pouzueme dvé, méla
by ob¢ pisma byt vyrazné od-
1i8n4 (kresbou 1 silou duktu).

PISMOUY FONT

Definovat pismovy font je
velice obtizné, protoZze kaz-
da aplikace pracuje s pismy
Jjinym zpusobem. Jednotlivé
fezy pisma se totiz obvykle
ukladaji v pocitaci do zvlast-
nich souborti a ne kazdy sa-
zeci program je schopen
rozpoznat celou pismovou

Klasifikace pisem

Klasifikaci pisem je cela iada, my si uvedeme pouze zd-
kladni rozliSeni typu pisem.

SERIFOVA PiSMA — patkova
Znaky jsou zakonceny tzv. patkami (Times New Roman).

Test Test Test lest Test

BEZSERIFOVA PISMA — bezpatkova, groteskova
Bezserifova pisma nemaji patky na konci tahli (Arial).

Test Test Test Test Test

PSANA PISMA — jsou napodobenim rukopisu. Jako jedi-
na nemuseji mit mezeru mezi jednotlivymi znaky ve slove.

Test Jest Tost Fest Tes

LOMENA PiSMA - jsou pisma napodobujici pisma go-

| Teft Test Teft Oesl
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MEDIUM, KTERE NIKDY NEZESTARNE

SAZBA ZLEVA

NA PRAPOREK - Pri
tomto zpiisobu sazby je nut-
no stale sle-
dovat estetiku
praporku a pa-
tfi€nost Clené-
ni  (ptrechodu
na dalsi fadek)
vzhledem ke smyslu textu.
Neni prili§ elegantni u dlou-
hého textu, ale je velmi citel-
ny, pokud neni pfili§ velka
Sitka sazby.

SAZBA ZPRAVA

NA PRAPOREK - Text
je obtizné Cist,
proto tato sazba
neni doporuco-
vana pro bézny
text. Hodi se
pro velmi krat-
ké texty, napft. popisky.

SAZBA DO BLOKU - Je
to  nejbézndj-
§i zplsob saz-
by. Na strance
vznikne pravo-
uhly obrazec,
proto tento zpii-
sob sazby dava
pocit bezpeci, pro Ctenare je
velmi pohodlny, umozZnuje
mu soustfedit pozornost na
text.

UPRAVA SAZBY

DO ODSTAVCU - Prvni
fadek ustupuje
nejméné o je-
den ctvercik (t).
pfiblizné jednu
Sitku verzalky
M), maximal-
né vSak by mél

IPUSOBY SAZBY

SAZBA OBSAHOVA -
Prvni tadek je
vysazen na pl-
nou Sifku, dalsi
radky  ustupuji
nejméné o jeden
ctvercik.

SAZBA NA STRED -
Text se ,,opird™
o sttedovou ver-
mmmm  (1k4Ini osu. Ten-
I to zplisob sazby
B  cvyhovuje béz-
nému textu, lze
jej uzit pro krat-
ke texty, titulky ap. V tom
piipadé puasobi velmi dobie
v kontrastu se sazbou do blo-
ku.

VOLNE
RADKOVANI - O vol-
ném ftadkovani

- - 14

mm wm Muvime, ne-
= mmm Di-li  pouZito
s 72dného pravi-
BN B (|3 Tento zpi-
- -

sob, hazardujici
s nejistou Citelnosti, je velmi
modni v Casopisech veénuji-
cich se rocku, surfovani nebo
skateboardu, snazi se spiSe
o efekt obrazu nez textu.

Nekdy je uvadena v litera-
ture i uprava na mimostred-
nou osu, dale pak zarazkova
uprava nebo stupnovita se-
stava a dalsi. Ale ani jeden
z teéchto zpiisobu neni prilis
pouzitelny (viz obrazek).

— — —
— — ———
— — i ——




cerne ahile
* typografie je v uméni hrat
si s kontrasty
* musi pracovat se vSemi
plochami — potiSténou 1 ne-
potiSténou (svou roli hraje
1 okraj!)

FORMATY STRANKY

* nejbézngjsi format — po-
mér 2:3

* normalizovany format —
pomér 1:1,41 (fada A — A0,
Al, A2, ..., fada B)

* Zlaty tez

* lamani sazby podle zlaté-
ho fezu ponechava velké ele-
gantni okraje a kradsnou typo-
grafickou barvu

* z ekonomickych divodi
se uzivani zlatého fezu tyka
spiSe krasné literatury

FORMAT STRANKY

PODLE POMERU

VYSKA : SIRKA

* na vysku (tzv. francouz-
sky) — nejb&znéjsi, nejcitel-
néjsi, nejlépe uchopitelny do
ruky

* na Sitku (tzv. italsky) —
umoznuje panoramaticky po-
hled, je proto vhodny pro alba
a obrazové publikace

* ¢tvercovy — chybi zde na-
péeti kontrastu Sitky a vysky,
je pouzitelny prevazné v re-
klamni tvorbé, zejména po-
kud méme Ctvercové ilustra-
ce.

OPTICKY STRED

Je dilezity zejména pfi
umistovani titulku. Oko ¢lo-
véka podléha optickym kla-
mum, a tedy je nutno ptizpi-
sobit 1 typografii (napf. silnéji
vnimame vodorovnou linku
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nez kolmou, proto chceme-li
dosahnout vnimani c¢tverce,
musime ho vertikdIné¢ pro-
tdhnout; zndmym optickym
klamem je tmavy Ctverec na
bilém podkladé¢, ktery piisobi
vétsi nez bily na Cerném).

OKRAIE,
DUVOUSTRANKA

V umisténi textu na stran-
ce, resp. dvoustrance neexis-
tuje pravidlo. Dvoustranka
by vSak méla mit symetricke
okraje, prlcemz vnitini okraje
byvaji mensi nez Vnej St (nelze
naopak!). Pro urceni velikosti
okraju by méla platit nasledu-
jici nerovnost: vnitini okraj <
horni okraj < vn&j$i okraj <
spodni okraj. Pokud je okraj
ptili§ maly, text splyva s oko-
lim (nema optické ohranicenti,

KOMPOZIGE V TYPOGRAFII

vystupuje z formatu), naopak
je-1i okraj ptili§ velky, text se
ztraci, pusobi dojmem, Ze au-
tor nema o ¢em psat.

TYPOGRAFICKE
MODULACE

Znak nebo skupinu znak je
mozno obmeénovat, 1ze si po-
hrat se:

* stylem, kresbou

* stupiiem

* duktem (Stihlé nebo tucné,
vice ¢1 mén¢ tucne)

+ sklonem (antikva nebo
kurziva)

* vyznamem, Sifkou

Je vSak nutno dodrzet stfid-
most. Cim vice modulaci, tim
meéné je text Citelny a pusobi
méné esteticky. Zadny ldma-
ci program praci typografa ¢i
grafika nezachrani...

i ./' | \___“ //"
|
B |
_,";’"/ ] \\-\.
LA - \
(‘.;‘; // "\\ "‘.._\

\‘\j/': lr
8
. ,x“/ \“\ b

vvvvvv

zpusoby konstrukce dvoustrany (2:3, 4:5) — sestrojime oblouk
kruznice a do koncového bodu vedeme spojnici s pravym hor-
nim rohem papiru, pak zvolime na uihlopricce levy horni roh
a vytvorime obdélnik tak, aby pravy horni roh lezel na vytvo-
Fené spojnici a pravy dolni opét na uhlopricce
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MEDIUM, KTERE NIKDY NEZESTARNE

TYPOGRAFIE PSANI TEXTU

DELENI SLOV

* Na konci fadku nesmi z0-
stat jednohlaskova piedloz-
ka ani spojka, kromé spojky
a (malého!).

* Déleni slov musi odpovi-
dat pravidltim pravopisu.

* Lze dé¢lit maximalné tii-
krat za sebou, do dé€leni se
pocitaji 1 interpunk¢éni zna-
ménka na konci fadku a vy-
chodové tadky. Tuto zésadu
nemusime dodrzet pii uzké
sazb& do tficeti znakl na fa-
dek.

* Slovo muzeme rozdé¢lit
pouze v piipadé, Ze na konci
fadku zhstanou alespon dvé
pismena a na druhém mini-
malné tfi. Interpunkcni zna-
ménka se pocitaji jako pis-
meno. Nektera slova l1ze tedy
délit na konci véty, ale ne
uprostted. Napft. lze rozd¢lit
,,d€le - ni.““, ale ne ,,d¢€le - ni*.

* Nelze rozdélit slovo,
vznikne-li tim slovo nevhod-
né¢ nebo vulgarismus (napf.
na - drzka, kni - hovna).

* Nesmi se rozd¢lit do dvou
radkt titul a jméno nebo
zkratka jména a piijmeni
(Mudr. - Novék, P. - Novak).

Etikety viech druhdi pravé v

GRAFIKO PRINTu

JALNITISK PHES FOTBAL
Y mw

V GRAFIKO PRINTU

Pétadvacetiletého

Martina Kunika, tiska-

- fe vétSinou zastihnete

u digitilnich stroji HP

Indigo WS4600 a 550.

Ale jako prevaina cast
zaméstnancii firmy je
aktivnim  fotbalistou,
dnes chyté za Sobéslav
a pravé laska k fotbalu
ho piivedla do GRAFIKO

;lz rflzical}:szrel:ly alstltky E{po{)raimove vinné, piv- PRINTu, Je tam, kde je
g sleeves, krabicky a jiné typy oba- - IENIHRAR O

#iva moinost tisku a% 7 barev, tzn klasicky CMYK Bl kbt !
zaskotit za kolegy i u ji-

nych tiskaiskych stro]u
Jak jste se dostal k teto

a GRAFIKO PRINT vlastni v soutasné dobé vr-
abidky digitalnich tiskovych technologii diky
¢ kvalité tisku a Siroké $kale moznost, a to stro-
IP Indigo WS4600.

one, green, orange, violet, UV red, white. Dokaze si-
barev Pantone technologii IndiChrome a IndiChro-
aké Klasicky tisk cerné barvy soutiskem CMY pro
{ nakladii a zvyeni rychlosti tisku. Tisk je provadén
etodou One-Shot pro absolutni presnost soutisku.
e i tisknout v pimych barvach.
é jsou vyhody stroje? Umi rychle zpracovat zakaz-
kne i malé mnoZstvi, ma nizké naklady s vysokou
u a phpravl i kontrolnl natlsk Lze na stroji nast:

to zcela jednoduché,

bfsetového nebo knihtiskového tisku, ale Ize se do-
na vyrobé zakézky doslova na pockéni.

I Kunik u flexitisku na HP Indigo WS4600.

logie, a to mé

technika

zahral i fotbal?
Hahahaha... Skoda, ale ne.
MéstaciSobéslav.  -jri-

* Nelze délit Cisla (10 - 000);
Cisla se zkratkami jednotek
(10 - cm, 20 - K¢), ale po-
kud na novém fadku vypiSete
cely néazev jednotky, de€leni
Cislice a slova 1ze uskutecnit
(100 - korun). Je-li nazev pied
Cislem, lze ho oddé¢lit pou-
ze v pripadé, Ze ma Cislovka
minimalné dvé cislice (obr. -
100, tab. - 10).

* Nelze délit zkratky (t. - €.,
S. - 1.0.,, a - p.), ani datumy
vysdzené Cislicemi (30. 3. -
1994, 30. - 3. 1994).

Datum lze d€lit pouze tak,
ze den a mésic psany slovy
oddélime od letopoctu (30.
bfezna - 1994).

| = | . |

PPODNIKATELKA HANA SINDLEROVA
SIVYBRALA vﬂvﬁ‘ Nﬁsn.

SpoleCna cesta
¢ marmeladou
§ pribehem
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* V titulkové sazbé nckdy
pusobi piili§ velka, lze je
zmensit.

* Pfi sazbé do bloku je lze
,»Zavesit™, tzn. psat je vné
bloku. Blok pak plisobi kom-
paktné&jSim dojmem.

* Carku i tecku piSeme tésné
za slovo, pak nésleduje meze-
ra a za ni dalsi text.

* Dvojtecka, stiednik, otaz-
nik, vykticnik by mély byt
odsazeny mezerou o velikos-

t1 1/8 ¢tverciku, na poéitaéi je
vSak bézné piseme piimo za
text, mezera je pfimo soucas-
ti znaku ve fontu.

Apostrof (neboli odsuv-
nik) nahrazuje pismeno a sazi
se vzdy znakem apostrofu,
nikdy ne obracenou

carkou. Sazi se bez mezer.

* Spojovnik je dlouhy 1/4
ctver¢iku. Z grafického hle-
diska je vyvazenym znakem
pro spojeni dvou slov nebo
pro déleni slova a je umis-
tén v poloving sttedni vySky
pisma. Nesmime ho zame¢-
nit za pomlcku (dlouhou 1/2
¢tverc¢iku) nebo za znaménko
minus (byva umisténo vys).

* Pomlcka je dlouha 1/2
¢tverciku a je ve vysi sttedu
sttedni vySky pisma. Slouzi-
-li pro naznaleni piestavky
v textu a je vzdy oddé€lena
mezerami. Smi byt na konci
fadku, ale nikdy ji nesmi za-
¢inat novy fadek. Nahrazu-
je-li uvozovky v prime feci,
je odsazena zarazkou, za ni
je mezera a teprve pak text.
Vyjadiuje-li celou ménovou
hodnotu, piSe se hned za de-
setinnou ¢arku (100,-).

* Dlouhd pomlicka je dlou-
ha cely ctvercik, v aritmetic-
ké typografii slouzi jako na-
hrada ¢arky nebo uvozovek
a sazi se bez mezer.

» Uvozovky, kulaté¢ a hra-
naté zavorky, svorky se pfi-
sazup tésn¢ ke slovu a jejich
pouzivani se ftidi pravopis-
nymi pravidly.



ODSTAVGE

* V odstavci musi byt vhod-
né€ mezery, piili§ Siroké me-
zery mezi slovy se mohou
spojit a vytvorit tzv. feku.

* Prvni fadek odstavce ne-
smi zistat na predchozi stra-
né (tzv. vdova).

* Posledni fadek odstavce
nesmi ,,preskoCit“ na dalsi
stranu (tzv. sirotek).

* Posledni tadek nesmi byt
na plnou $ifku, ale ani kratsi
nez nasledné odsazeni prvni-
ho tadku.

* Volime pokud moZno
v celé publikaci pisma z jed-
né¢ pismové rodiny. Pokud
musime zvolit dvé pisma, vy-
birdme pisma vyrazné odlis-
na (kresbou 1 silou duktu).

Pisma jsou uloZena v jed-
notlivych souborech. Podle
ikony pozname, zda se jedna
o bitmapovy nebo vektoro-
vy font. Pokud méame sou-
bor s ptiponou *ttf, jedna se
o vektorové pismo a chceme-
-li, aby ndm toto pismo apli-
kace pracujici s textem nabi-
zela, staci, kdyz tento soubor
piekopirujeme do systémové
slozky s pismy.

PLANSKE UZVERY b

Sportovni ples a nejlepsi sportovec P

V prvni sobotu mésice inora byl uspofadin tradicni Sportovni ples. Ko-

Strkovskit pivaice Hor
lem sta plinskych sportoveil a jejich pFiznivei si pFislo do restaurace Maxim  Reprogen a.s., Restaul
estaurace Country Sal

zatancovat, pobavit se o ispich a pripadny
a nastavit tu sprévnou taktiku pro dalsi obd
A samoziejmé také néco vypit uka- sk (tenis), 3. misto ~ Katefina Koso-
pely Klivesyband, kierd na této akei  budov (orientacni béh)
ila j

eiispdich z minulé sezony R

i
- Obje\ roku
@ Dominik Mojzis (tenis), 2. misto
2 Matyis Kun (Gt 3. misto Pavel

18 let: 1. misto

as vidy postaraii
i, Bohumil Brands

krdbek jr. (florbal)
Spomon plesu Andrea Smk
LA

ovni komise ve
Skalak, P. Gre-
febr nominovali
e plinskjch

ron
izek, Jan Zach, JASPO — autodopra-
va 5.0, KOVOSVIT MAS, ass., Ing.
Pavel Hofman - LANDECO acl
Laufen CZ s.ro., Maso Pejsa, M

Putovni pohary a sklenéné trofeje vé-
novalo Mésto Plan nad Luznic

VYSLEDKY:
Nejlepi sportovee: 1. misto — Jan

Treka (fotbal), 2. misto - Aneta Lutov-
Bénisch, Penzion Kovarov, Petr Kno-  ni

tek. Pila Pasik as., Pivnice U Zida,
Domaci florbalisté jsou letos bronz

Plansti florba-
listé  zakontili
Gspesng dalsi
sezonu v oblast
ni_florbalov
soutézi  TFbL,
kde se v konku-

nc{dl v pg €7kl bojich pobolo
0stné nej k\A]I ne 51

5 V&
kde se h
minek P:

c
nditerych dlouholetjch opor Zatal
tyoFit (ym, takze radi privitime na-
déjné florbalisty kazdé itery od 1§
hodin v mistni locvicng.

Ve o plinském florbalu najdete
na klubovych strinkich www.fbk-
plana.webnode.cz

Pavel Grenar

Bronzové druzstvo letosniho rocniku
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/ Fraus Comenia Script A — serify a napojova
ﬁﬁ((DD]‘]‘MH(HHK]MNNUPURH%El[UVWKY/./
uh[.‘[.'LlLquqht.hlelmn'rLuqu r .l..l.lfu.‘»rwx].-'qz'f

Pisanky pan' Lencové Comenia Scripf univerzal —vytvores

pilotaz - bez serifu s napojovacimi tahy
ABCCDDEFGHCHI JKL v..\.xf‘*bf‘*kk STfuvwxyzZ

abclddefghchijklmniopqrisit

vwxylzz

ﬂ bitmapové pismo
T

O

vektorové pismo (tzv. TrueType)

vektorové pismo (tzv. OpenType)

CESKE ETIKETY ¢ eoniinich
Asociaci  regiondlnich znatek
a podporovén ministerstvem

Mame-li ve své slozce mno-
ho soubort s pismy a chceme
vybrat pouze konkrétni pis-
ma, pohodIngji se ndm bude
vybirat z nazvl pisem nez
souborll. Chceme-li tedy pra-
covat s ndzvy pisem, postupu-
jeme ,,obracenc¢*
slozku s pismy z ovladacich
paneli, a zvolime Soubor —

BIOPOTRAVINY -

Dokondeni ze strany 14
zivotniho prostfedi. Nevztahu-
jiné vyrobky. Hlavnim cilem

je zviditelnit tradieni regiony.

CESKY UYROBEK Jo e e il
Uddlent znatky zarutuje vedie

-0 o i ¢ vj im cile
natku se b 2 eni reg
miiZe ucha- L 9 2 a vedle
zet u Na- ¢ ality a -
daéniho rodé predevsim jejich pivod
fondu Ces- a vazbu na uréité vyjimeéné
Ky vyrobek zelené pruhované 10go a hVéz- ,emi Tretina spotfebiteli jiz.

jeich kvality a Setrnosti k prf

(NFCV) ditkovy list v zeleném poli paicupje v malgch, specializo-

pouze firma, Kierd je stopro- jsou_oznacen pro-ekologické yanych obchodech. Dvé tretiny
centn? eskd, viastnénd vy- zeméddlstvi. Znacen biopotra- gicianiy preferuii Zeské po-
hradné ~ Eeskymi fyzickymi vin v Ceské republice podIéhd yyiny kyili kvalité, TH péti-
nebo pravnickymi osobami. —evropské legislativé a zakonu . vodin pestut viastnf plodiny
Vice na htpy//wwwceskyvy- 242/2000 Sb. o ekologickém 4 yice jak 50 % populace je do-
robek.cz. zem&délstvi, tzv. BIO - biopo-  yonce zpracovva do viastnich
vyrobkii. Vice na https://ated-
ceskycz;  http//www.regio-
I Ky red-

3 travina. Tuto znacku mitze po-
IDRAVA
Iehajici Ministerstvu zemedel-
» Znatkapou  pren.hiospotrebitel.cz.
ze oznamu-
7ok [ ini
Sl roovina  DOMACI,
Fedevsi A1mi
reonsamie  REGIONALNI

uivat pouze ten vyrobee, jeho’
POTRAVINA . . sl prisnou kontrobou jdné
kem Zdrava o obdrael certifikat o pi-

neobsahuje
UYROBKY . oecen

§ vyrobek, ktery
. 2 kontrolnich organizaci, pod-
t w lovana spol-
O e v reIIle r potravina. yoqy piopotraviny”. Vice na
abytetnd aditiva a znme jejiho

. r r wvyrobce. Logo plati jeden rok o
Nainstalovat nove pismo... L ooty
v v minatni, nv:b]:'ktwm"a ;Jm::p- E%’:&. . ;er::;zvk‘u"

V okn¢ vybereme slozku | iaicuiie 87657

s nasimi novymi pismy a na- N ) O ) )
misto nazvi soubort vidime ® & 4 5 &

nazvy téchto pisem. o

JSME TU PRO VAS

ABCREPEHTT XM
YVOPORSTUV WO,

Sbealsrgnt Riro
OGSV NIYZ
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ﬂllBﬂIINY SLOVNICEK

ADRESAR
Je seznam adresatli urceny k pro-
pagacnimu  sdé€leni jednotlivciim,

organizacim a organiim. Mdme ad-
resafe vSeobecné a specializované
podle charakteru cinnosti, regiondl-
niho rozmisténi, socidlniho postave-
ni, z4jmového zaméteni, politického,
spolecenského a obchodniho vyzna-
mu adresatd. Jeho metodické Clenéni
a usporadani vyplyva z cilovych za-
méri a potieb.

AGENTURA

Je organizace zaméfend na urci-
tou oblast (reklamu, public relations,
masmédia,  typograficke,
sluzby apod.)

AIDA

Jedna z formuli, kterd se pouziva-
la a ne€kdy jesté pouZziva k vyjadreni
Z&douciho pribéhu plsobeni propa-
gace. Podle této formule ma pro-
pagace nejdiive vzbudit pozornost
Attention, pak vzbudit zdjem o ob-
sah propagacniho sd€leni Interest.
V ndvaznosti na tento zdjem ma vy-
volat pfani jednat podle zaméru Desi-
re. V posledni fazi jde o to, dosdéhnout
takového stupné ovlivnéni, aby se
ptéani aktivné realizovalo Action. Jako
kazdy jednotny vzor postupu ma i re-
alizace propagace podle AIDA slaba
mista dand tim, Ze jde o jednoznacné
vymezeny postup, a tedy o zjednodu-
Seni. Soustfed’uje zdjem jen na nékteré
faktory, jimiZ pak zakonité vénuje vét-
§1 pozornost, nez si tieba v komplexu
zasluhuji.

AKCIDENCNI PISMA

Pisma pro akcidence (prileZitost-
né tiskoviny) Casto propagacniho ¢i
reklamniho charakteru, patii mezi
né plsma knizni (klaszcka) dobova,
v nejruznejsm provedem (uzkd, Siro-
ka, s jemnou nebo vyraznou kresbou).

ANALYZA IMAGE

- patii do skupmy ZJIStUJlCl pOStO_]C
a piedstavy recipienti, ndzord na vy-
robek, logo nebo image ¢i goodwillu
ﬁrmy. Umoziuje posoudit pouzivanou
propagacni argumentaci, zhodnotit
spravnost vybéru nositell a prostied-
kti propagace.
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kulturni

ARANZOVANI

V §irSim slova smyslu je to Cinnost
majici za cil Gpravu ur€ité ¢asti pro-
sttedkil a pfedméti v ném tak, aby
celek plisobil vkusnym, estetickym
a ptitom poutavym dojmem. V pro-
pagaci ¢innost, ktera je navic a zejmé-
na podtizena ukolu: pfispét ke splnéni
propagacniho zdméru (prodat, vybu-
dovat image firmy nebo vyrobku ci
sluzby).

ARCH

a) list papiru formatu vétsiho nez A4
(210x297); po slozeni je zakladni ¢asti
knizniho bloku

b) mérnd jednotka nakladatel-
skych, vydavatelskych a polygrafic-
kych podniki a firem.

AUTORSKY ARCH

Je mérna jednotka rozsahu rukopisu
(36.000 tiskovych znakii, u basni 620
versii)

PLANOVACI ARCH PAPIRU

Je mérnd jednotka pro vypocet
a planovani spotieby (arch formatu A1
(610x860mm = 0,5246m2)

AUTORIZACE

Zmocnéni autora k nakladani s jeho
dilem stanovenym zplsobem za od-
ménu (je zakotveno v autorském za-

koné).

AUTORSKE PRAVO

Je ve své podstaté formou prava
obcanského a jeho pramen je formou
prava o dile literdrnim, védeckém
a uméleckém. Upravuje ndm vzta-
hy mezi autory a organizacemi

BAREVNY TON

Zakladni vlastnost barvy (tiskové)
vedle Cistoty a jasu, kterou mizeme
vyjadiit vlnovou délkou spektralni
barvy (modré, cervene, zluté, zelené,
fialové, oranzové, kasStanové, citro-
nové a olivové), lezici v barevném
trojuhelmku na spojnici dane barvy

vvvvv

trojuhelnika.

BARVA

Je zrakovy vjem a jako takovy hraje
v typografii vyznamnou lohu. Barvy
vyvolavaji pocity, predstavy, piisobi

obvykle emocidln¢ (plsobeni na ci-
love skupiny, budovanl {mage) Podle
mo na bilém podkladé, modré na bi-
lém, ¢erné na zlutém, zelené na bilém.

BAREVNY TISK
Tisk pestrymi tiskovymi barvami
bez ohledu na jejich pocet.

BARVOTISK

Tisk poloténovych obrazti presnym
soutiskem zdkladnich (CMYK), po-
piipad¢ dalsich doplitkovych barev
jako je zlatd, stfibrnd nebo piima
barva.

BLOK

Soubor listli nebo slozek stejné ve-
likosti spojeny u jedné hrany (hibet
bloku).

BLESKOVKA

Rychla, pohotova zprava, improvi-
zované oznameni, napfiklad letdkem,
zpravou na vyvésce. Nékdy jde o zpra-
vu, jindy o obraz nebo heslo s ilustraci
apod.

BOD - TYPOGRAFICKY

Zakladni jednotka typografické
mérné soustavy (I bod = 0,376 mm;
Im = 2.660 bodu, vyska pisma = 23,56
mm)

BROZURA

Publikace mensiho rozsahu, knihai-
sky jednoduSe zpracovana, obvykle
s co nejaktudlnéjsi informaci, uréena
pro kratkodobé pouzivani. Prevazné
miva nejmén¢ 16 stran a pouziva se
pro §irsi, prestizni, reprezentacni uce-
ly.

BULLETIN

Sbornik aktuélnich informaci (mést-
ské, podnikové). Maji nenaro¢nou for-
mu zpracovani. Obvykle mivaji 4-16
stran.

CICERO

Vétsi jednotka typografické mérné
soustavy (I cicero = 12 bodii = 4,513
mm)

CILOVA SKUPINA
Souhrn vnimatelt, tedy konkrétnich
lidi, které chceme oslovit, ovlivnit...



COPYRIGHT

Je specificky symbol autorského
prava - ©. Podminkou je, Ze potom
nesmi byt nijak ménéna ¢i jinak upra-
vovana.

CASOPIS

Periodicky tisk vychazejici v pra-
videlnych intervalech, nejméné vSak
dvakrat do roka pod stejnym nazvem.
Casopisy mame riznych formatu, za-
fazeni, urCeni. Pravé proto amatérské
Casopisy patii mezi Casopisy jako ta-
kové, protoze maji stejné moznosti
svého naplnéni 1 urceni jednotlivym
specifickym skupindm a také jsou ad-
resovany své cilové skupiné, recipien-
tlm.

D

DIRECT MAIL (dajrekt mejl)

Ucinnd metoda propagac¢niho pi-
sobeni, které zdkladni prostfedkem
propagacniho plsobeni je specialni
dopis obsahujici propagacni sdéle-
ni. Zékladni zésadou této metody je
vyvolat v zdkaznikovi pocit, Ze firma
(jeji predstavitel) hovoti pfimo s kon-
krétnim adresatem. Predpokladem je
trvale aktualizovany adresaf cilovych
skupin.

DOTISK

Dodatecny tisk ndkladu ze stejnych
tiskovych forem (jiz pouzitych a ucho-
vanych,.

EDICE

Firma, kterd zprosttedkovava vy-
davani urcitych publikaci, tzn. autor
- editor -

ETIKETA

Naélepka pouzivana na obalech vy-
robkt, zbozi. Obsah textu i obrazu se
ptimo véaze k obsahu.

FORMAT

Je spojen s papirem a jeho plosSnym
rozmérem archu papiru udavanym
délkou a sitkou v milimetrech, napfi-
klad

A0 (841x1189), Al (594x841),

A2 (420x594), A3 (297x420),

A4 (210x297), AS (148x210),

B0 (1000x1414),

B1 (707x1000), B2 (500x707),

B3 (353x500),

B4 (250x353), BS (176x250),

B6 (125x176).

Formaty A4, AS, A6, B4, B5 a B6

JIRI RIKI REHACEK: MUJ MALY CASOPIS - 2023

jsou povazovany za formaty knizni.
FOTOGRAFIKA
Kombinace grafiky s fotografii
a textem. Nejde o koldz, ale o komu-
nikacni prosttedek.

FOTOMONTAZ
Montaz nékolika fotografii, které
potom tvoii urcity celek.

G

GOODWILL (gudvil)

Doslova dobra vile, ochota, snaha.
V periodikach goodwillem chapeme
jako dobr¢ jméno, povést Casopisu. Ma
vztah k Casopisu jako celku, redakei ¢i
jeho nabidkam.

GRAFICKA STUDIE

Specificky ndzev pro ndmétovy na-
vrh kompozi¢niho a barevného feSeni
ploch jednotlivych casti.

GRAFICKA UPRAVA

Vizualni prostfedek prezentace ob-
sahu tiskoviny ¢tenafi. Navozuje re-
cipientovo vnimani, orientaci, dopo-
rucuje, usnadiiuje apercepci sdéleni.
Vhodné vytvarné estetické ztvarnéni
grafickych a textovych ¢asti tiskoviny
vyuziva poznatkll v&dy, techniky a
uméni podiizenych jednoticimu pro-
pagacnimu sdéleni, zaméru.

H

HARMONOGRAM

Souhrn, c¢asové rozvrzeni etap
praci redakce. Zahrnuje v sobé ob-
sahovou 1 grafickou c¢ast periodika,
distribuci a propagaci, které jsou sys-
tematicky, asové fazeny za sebou.

HLADKA SAZBA
Jednoduché sazba ptevazné z jedno-
ho druhu a stupné pisma.

HLAVA STRANKY

Horni ¢ast stranky, nad textem, tvo-
fici dileZitou soucast graficke kompo-
zice.

HLAVICKA

V novinach jejich grafické ztvarnéni
nazvu. U Casopisii to muze byt 1 cela
prvni strana.

HUMOR V CASOPISECH

Je vyznamnym prvkem formy sdé-
leni néceho (text + kresba, fotografie),
co chce redakce recipientovi sdélit ji-
nou formou nez psanou. Musi byt v§ak

funkéni, protoze seriozni recipient od
,,saski nenakupuje. Sasky nikdo ne-
bere vazné.

HRBET STRANKY
Vzdalenost sazby od hibetniho lomu
archu = htbetovy okraj stranky

[

IDEOVY NAMET

Stru¢na formulace zaméru Casopisu.
Vyjadiuje pouze zdkladni charakteris-
tiku (cil akce a primérenost rozsahu,).

ILUSTRACE

Reprodukovand fotografie, obraz
nebo kresba. Muze byt samostatna
nebo jako doprovodna k textu.

IMAGE (imidz)

Nebo-li trzni obraz ¢i souhrn pied-
stav, postojii, nazorti a zkuSenosti
recipienta ve vztahu k urcitému pe-
riodiku ¢i nazorové hladiné redakce.
Je obrazem, ktery si Ctenaf vytvoril
0 ¢asopisu.

IMPRIMATUR

Pisemné schvaleni objednavatele
k zapoceti tisku: znaci se ,,k tisku“
nebo zkratkou ,,impr*, datem a podpi-
sem

INFORMACE

Je zédkladnim elementem obsa-
hu v procesu komunikace. Sprav-
nym vyb&rem a uspofddanim roste
jeji hodnota. Pro tuc¢innost periodika
je proto dulezity spravny vybér infor-
mace. M4 to vyznam pii tvorbé
sdéleni 1 pt1 volbé komunikacnich pro-
sttedkii (mame riznorodost novinai-
skych Zanr(, riznych forem - kresba,
karikatura, humor). Informace maji
upoutat pozornost recipientl, akti-
vizovat jejich zdjem, mysleni a sti-
mulovat chovani.

INZERAT

Je reklamnim prosttedkem, pla-
cenym tiSténym sdélenim. Kromé
toho je 1 finan¢nim piinosem a pod-
porou naSeho periodika. Presto je
potteba davat velky pozor, aby nam
inzerent nechtél diktovat naplii peri-
odika. Potom by se stal vydavatelem
a ne inzerentem.

INZERCE

Je souhrnem inzerati v tisku. Spo-
luprace textafe a grafika, jejichz vy-
sledkem jsou inzeraty.
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INZERTNI TESTY

Shrnuje vSechny typy testl, které
néjakym zpiisobem hodnoti u€innost
inzerati, které¢ zpracovavaji reklamni
agentury.

J

JEDNOTNY STYL

(Corporate Identity)

Je charakteristicky pro urcité
Zénrové 1 rozsahové zaméfeni dané
redakce. Zahrnuje jednotny zplsob
pouzivani hlavicky periodika, stalych
rubrik, stalého mista pro jednotlive
zanry apod. Takto propracovany jed-
notny styl Zanrovy i graficky svym
obsahem vyvolava asociativni spojeni
s danym periodikem. Je samoziejmé,
Ze jinou tvaf bude mit periodikum
bulvarniho zaméfeni, jiné z4jmovych
skupin a jiné specificky Casopis pro
déti pfedskolniho véku.

K

KALENDAR

Je reklamnim tiSt€énym prostied-
kem. Kalendafe délime na kapesni
(diafe), stolni a nasténné. Kapesni
maji charakter osobniho darku. Stolni
reklamni prezentaci firmy a nastén-
né maji reprezentativni charakter.
V piipadé drobnych periodik jde
spiSe o drobnost, tzv. ,,podékovani“
svym recipientim za podporu.

KATALOG

Je soupisem prvkl a predmétt ur-
¢ené k prodeji nebo propagaci n¢jake
akce nebo sluzby.

KOMPOZICE (Slozeni, sestaveni)

a) publicisticky je zdmérné uspora-
dani jednotlivych tématickych 1 jazy-
kovych sloZek dila v celek

b) vytvarné podle povahy a urce-
ni - raciondlni, emocidlni, zlaty fez,
format, barva, estetickd hlediska, psy-
chologie apod.

KOMUNIKACE

V modernim pojeti v sobé zahrnuje
public relations, osobni prodej, pre-
zentaci zbozi, propagaci, stimulova-
ni prodeje, veletrhy a vystavnictvi,
politiku  znacky a obalovou techni-
ku. Cilem komunikace je porozuméni
partneril na trhu, kde propagace nema
tu nejdulezité;si Glohu.

KOMUNIKACNI SYSTEM

Usporadani jednotlivych elementt
komunikac¢nich vztahli mezi komu-
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nikatorem - recipientem - informaci
a ma ve spolecnosti zékladni funkce:
informativni, regulativni a stimulacni,
ale nelze jej zaménovat se systémem
masmédi.

KOMUNIKATOR

Osoba, instituce nebo organiza-
ce, ktera sd€luje néjakou informaci.
Svym sdélenim sleduje vzdy néjaky
cil a chee vzdy, za kazdou cenu, vyvo-
lat ucinek u recipientd.

KONCEPCE

Je vSestrann¢ promyslené vytyce-
ni cilli, stanovovani cest, Casovych
etap a prostiedkt pro jejich dosa-
Zeni. Vychodiskem jsou prognozy
(vysledky koncepce) k sestaveni pla-
nt. Dilezitou roli hraji v obchod¢ =
propagacni koncepci.

KONKURENCE

Tradi¢ni vyraz pro boj mezi vyrobci
o ziskani svého postaveni na trhu. Mo-
tivem je dosdhnuti nejlepSiho image,
goodwillu a pochopitelné nejvyssich
vyhod. Obdobny vyznam konkuren-
ce, konkuren¢niho boje, hledani svého
teritoria miize byt mezi amatérskymi
periodiky.

KOREKTURA

Oprava chyb, nepiesnosti nebo ne-
srovnalosti a) tiskarenska sloupcova
(prvni otisky po vysazeni)

b) autorskd sloupcova (jiz zkorigo-
vand, opravend sazba)

¢) domaci (korektorem jiz opravené
otisky stranek)

d) autorska strankova (autorem celé
stranky)

e) korektura otisku ze sazby

KOREKTURNI ZNAMENKA
Znacky pro vyznaceni chyb, neptes-
nosti nebo nesrovnalosti s rukopisem.

KNIHTISK

Tiskova technika - pfimy tisk z vys-
ky, pti némz se tiskova barva prendsi
na potiskovany materidl ptimo z po-
vrchu nepoddajné tiskové formy.

KRESBA

Kreslena informace spojujici na-
zorovy obsah s uméleckym vy-
jadfenim v nejriiznéjsi formé, napf.
portrétni - karikatura, dokumentérni,
ilustracni, satiristicka, zdobnd, sym-
bolicka, comics apod.

KRYCI ZNACKY
Jemné pravouhlé se kfizici usecky

(k7izky) nebo jinak graficky upravené
vhodné znacky pii soutisku nebo ko-
1azi

KUPON

Opticky odd¢litelna ¢ast reklamniho
prostiedku, nejcastéji inzeratu, prode-
je do domu pro doplnéni jména a adre-
sy recipienta, zdkaznika s predtiSténou
adresou zadavatele.

KUZELKA PiSMA

Rozmér pismene (typu) v bodech,
u vétsich stupiii pisma se urcuje v ci-
cerech.

L

LAYOUT (cti lejaut)

Graficky nécrtek reklamniho pro-
sttedku nebo stran publikace, davajici
bez detailniho propracovani a bez vy-
znaceni konkrétniho obsahu ilustraci,
rozvrzeni a urceni ploch, umisténi
ilustraci, textu, urceni jejich velikosti
apod., tedy o tom, jak asi bude v ko-
ne¢ném provedeni vypadat jako celek.

LAMANI

Uprava sloupcové sazby do stra-
nek, pii niz se zatazuji (sdzeji) titulky,
podtitulky, poznamky, obrazky (pé-
rovky nebo autotypie). Model pozdéj-
Stho skutecného vytisku.

LEGENDA

Vysvétlivky k ilustraci, obrazku,
schématu, map€ nebo diagramu,
oznacené shodné s vyobrazenim.

LETAK

Jednolistova tiskovina s informa-
tivnim ¢1 vybizejicim obsahem. Ma
nejrychlej$i, nejoperativngjsi prenos
s nejmensimi finan¢nimi naklady, po-
meérné snadnou distribuci. I ptes tuto
stru¢nost, ma-li upoutat, musi byt gra-
ficky napadité ztvarnén - barva, gra-
fika a text. Mnohdy se jeho ztvarnéni
velmi podcenuje.

M

MARKETING

Proces planovani a provadéni kon-
cepce, tvorby cen, propagace a distri-
buce myslenek, zbozi ¢i sluzeb s cilem
jejich sménovani, které uspokojuje
cile jednotlivct a organizaci

MARKETINGOVY MIX

Je prostfedkem marketingu. Ob-
sahuje v sob¢ cenu (price), vyrobek,
distribuci (place), podporu prodeje



(sales), publicitu, direct mail a public
relations.

MAKETA

Model tiskoviny zhotoveny tak, aby
mohl byt posouzen vzhled, rozmér 1
uprava konecného vyrobku, poptipadé
vypracovany technologické postupy
vyroby, zpracovani, zakladni materi-
aly a vypocitany vyrobni naklady. Re-
produkéni maketa slozend ze stranek
nebo dvoustranek s obrazy piedlohy
zakreslenych nebo vlepenych v méfit-
ku 1:1 ze slozek nepotisténého papiru
urceného pro tisk.

MEDIUM - MASMEDIUM

Prostfedek masové komunikace,
prostfednictvim kterého se komuni-
kace dostava ke svému cili - cilové
skupin€. Zde maji nezastupitelné mis-
to noviny, Casopisy, rozhlas, televi-
ze, plosna reklama, kino, direct mail
apod.

MEZITITULEK

Samostatna nadpisova fadka, kterou
se rozClenuji delsi stati, ¢lanky nebo
informace, aby byly pro recipienta
ptehledné;si.

N

NADTITULEK

Dopliikovy text k nadpisu ¢lanku,
stati nebo kapitoly, posazeny nad ti-
tulek. Byva sdzen z mensiho stupné
pisma nezZ titulek.

NAHLED
Posledni  kontrola  provedenych
oprav pted zapocetim tisku.

NAKLADATELSTVi

Kulturni a hospodafska organizace,
firma, ktera vydava neperiodické pu-
blikace.

NAKLAD

Smluvné sjednany pocet vytiski
urCité tiskoviny, ktery zpravidla je
uveden

v tirdzi.

NATISK

Zkusebni otisk tiskové formy slou-
Zici pted tiskem k posouzeni kvality
zpracovani tiskové formy.

NEKALA SOUTEZ

Jednani, které je v rozporu s moral-
nim kodexem, ale mnohdy také se za-
konem. Skutkova podstata takovéhoto
jednani je ve vyvolani zamény, napo-
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dobeni, zleh¢ovani, klamani, cenové

podbizeni za nekvalitni ,,zbozi“ jako
nejlepsiho, podplaceni apod.

O
OBAL

Chréni vyrobek, ale také jej proda-
va. Je jednim z nejdulezitéSich tis-
ténych prostfedkii. V naSem piipadé
jde spise o obalku casopisu, které je
prvnim impulzem kumunikace s reci-
pientem.

OBTAH

Otisk sazby nebo Stocku zhotoveny
v sazarné na ruénim lisu nebo v obta-
hovacim stroji k provadéni korektury.

OFSET

Nejrozsitenéjsi a nejlevnéjsi tiskova
technika u nés zvand jako tisk z plo-
chy, pfi némz se tiskova barva prenasi
na potiskovany materidl z povrchu tis-
kové formy nepiimo pies dalsi vélec
(prenaseci).

OCHRANNA ZNACKA

Je typicke, jednoduché, snadno za-
pamatovatelné oznafeni zkratkovi-
tého charakteru, graficky symbol
umoznujici rychlou orientaci vnima-
tele. Byvaji slovni, obrazové, kom-
binované, prostorové. Pouziva se tam,
kde charakter oznafeni nevyzaduje
pravni ochranu registraci (v rejstiiku
ochrannych znamek).

OCHRANNA ZNAMKA

Znacka urcend k oznacovani vy-
robkil nebo sluzeb a k jejich odliSeni
od jinych vyrobki nebo sluzeb téhoz
druhu nebo firmy, kterd je zapsana
podle piislusnych pravnich predpist.
Je vlastné ochrannou znamkou, ktera
v rejstiiku ochrannych zndmek. Tako-
vato znamka je piihlaSovatele vlast-
nictvim.

P

PERIODIKUM

Je publikace, tiskovina rozmnoZo-
vand tiskovou technikou ¢i repro-
graficky nejméné dvakrat ro¢né, urce-
na k rozsifovani - bez ohledu na jeji
ucel, rozsah, hodnotu, cenu. VétSinou
to byvaji Casopisy, noviny, bulleti-
ny, zpravodaje pokud spliuji pred-
chéazejici podminky. Do této kategorie
pravem patii amatérské ¢asopisy!

PEROVKA

Text, ¢arovy nebo plosny obraz bez
polotond, zpravidla s vysokou obra-
zovou ostrosti (od perokresby); Sto-
¢ek zhotoveny z pérové nebo Stétcoveé
kresby.

PiSMO

Soustava pismovych znakil psa-
nych, kreslenych, fotografovanych,
tiSténych, raZenych nebo jinak vy-
tvofenych; v polygrafii ma zvlast’ vy-
znam ti§téné pismo, které je urceno ke
zhotoveni vSech druhi sazby.

PLAGIAT

Napodobenina ciziho dila a jeho vy-
davani za vlastni. [ to se muze stat ve
vydéavani drobnych periodik a amatér-
skych Casopisi. O mnohém se vedou
vazné spory, které vétSinou kon¢i fi-
nan¢nim odstoupenim, omluvou, ale
1 pfed soudem.

PLAKAT

Jeden z nejvice frekventovanych re-
klamnich tisténych prosttedkill. S in-
zerdtem patii mezi nejstar§i formy
sdéleni. Kvalitné zpracovany plakat
(vytvarng a textove) dokaze za oprav-
du nizké finan¢ni naklady je docela
ucinnym prostiedkem.

POPISKA

Kratky, s tim nejhlavnéj$im, shr-
nujici text - v novinach pod foto-
grafiemi, v galériich pod obrazy.

POUTAC

Je to predmét upoutavajici pozor-
nost. Pouziva se ve vykladnich skfi-
nich, na volnych prostranstvich (pted
aredlem vystavisté, divadla), ale
1 uvnitf interiérd. Stru¢né, jasné re-
klamni sdéleni, které upoutd na dalku
a je dobfe Citelné.

PRESS RELATIONS

Ptedavani podkladovych informac-
nich materiali, obsahujicich zéklad-
ni konkrétni informace masmédiim
k dal§imu vyuziti.

PROPAGACE (Promotion)

Termin, ktery se v praxi casto za-
meénuje za reklamu. Je termin mno-
hem S$irsi a schématicky se da vyjad-
fit: Propagace = reklama + publicita +
podpora prodeje + osobni prodej, kte-
ré se prolinaji. Dohromady témto €in-
nostem také fikdme propagacni mix.

PROSPEKT
Patii k velmi Casto uzivanych re-
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klamnim  tiSténym  prosttedkiim.
Rozumime jim nékolikastrankovou,
mnohdy vicebarevnou tiskovinu,
vniz je organicky spojen texts obra-
zovym doprovodem. Podava podrob-
néjs$i informace o firmé a jejich vy-
robcich nebo sluzbach. Obvykle byva
na velmi drahém papiru (kiidovém),
je graficky 1 textové ndro¢ny a mnoh-
dy mivé 1 atypicky format. Je urCen
vaznym zdjemcim a je zasilan podle
specidlniho adresare. Jinak slouzi jako
reprezentativni tiskovina.

PUBLICITA

Je formou propagace, neplacend
informace o firm¢ nebo jejich vyrob-
cich. Dnes je jiz potvrzeno, ze kratky
konkrétni materidl o n&jaké firmé je
ucinngj$i nez bombastickd reklamni
kampan. (1 tak se ziskavaji sponzori).

PUBLIKACE

Podle svého urceni a zaméteni jsou
to publikace periodické nebo neperio-
dické. Periodické tiskoviny jsou no-
viny, Casopisy, bulletiny, zpravodaje.
Neperiodické jsou obvykle reklamni
tiskoviny k ziskdvani recipientii za
ucelem jim néco prodat.

R

RECIPIENT

Je komunikacni ptijemce, kterému
je sdéleni urceno. Neni to pasivni cil
informace. Naopak reaguje jiz béhem
komunikac¢niho procesu na vstupni in-
formace a stava se 1 komunikatorem.
Sledovani nézorové hladiny zpétné
vazby se zabyvaji specidlni agentury

REDAKCE

Kolektiv, kde se zpracovavaji infor-
mace, které prezentuji prostiednic-
tvim tiskovin (redakce novin a caso-

pisti).

REKLAMA

Je placend forma neosobni prezen-
tace vyrobki, sluzeb nebo myslenek
urcité firmy, instituce, nebo jiné orga-
nizace prostiednictvim komunikacni-
ho média.

RozliSujeme ji na druhy: v§eobecna,
institucni, znackova a kooperacni

REKLAMNI PROSTREDKY

Je materializovanym vyjadfenim
reklamniho sd€leni a pfendsi se pro-
stfednictvim vhodného nositele rekla-
my. Mame reklamni prostiedky tis-
téné, tiskové, zvukové, audovizualni
atp.
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REMITENDA

Neprodand ¢ast nakladu novin, Ca-
sopisti nebo publikaci, ktera je vrace-
na vydavatelstvi.

REPRINT

Opétovné tisténé, nezmeénéné vyda-
ni z tychZ tiskovych forem jako pied-
chazejici vydani. Nékdy se reprint
pouziva jako synonymum pro separat.

RUKOPIS
Textova predloha pro sazbu psana
strojem, ruéné nebo tisténa.

SAZBA

Vysledek pracovni ¢innosti ru¢niho
nebo strojniho sazece. V dnesni dobé
pocitaci 1ze sazbou nazyvat 1 pra-
ci toho, ktery nas text pfipravuje na
stranky, tzv. ,,jej 1dme*, sestavuje pro
findlni tisk nebo kopirovani.

SERIAL

Termin pouZivany k oznaceni fady
komunikacnich prostfedkli navazu-
jicich na sebe obsahem, formou, ale
1 Casové. Mize jit o seridl, néco na
pokraCovani, vypracovan formou psa-
nou nebo kreslenou. Kreslené potom
fikame komiks. Je to forma narocna,
ale zna¢né pozitivné plisobici na reci-
pienty.

SIGNATURA
Je archova znacka., ¢islo oznacujici
potadi kniZniho archu.

SKLADACKA

a) systém prefabrikovanych vystav-
nich prvki

b) publikace-letak, vytisténa na né-
kolikrat pielozeném papiru na mensi
format (reklamni tiSt€ny prosttedek
,»,do kapsy*).

SKRYTA REKLAMA

Obecné oznaceni takovych materia-
14, které jsou zvefejiovany v masmé-
diich jako redakeni, 1 kdyz se jedna
o placené sdéleni (subjektu reklamy)
a patfi tedy na inzertni misto. Jde o
neseridzni piistup k recipientovi.

SLOGAN

Kratka véta, ktera vyjadiuje v kon-
centrované¢ podob¢ hlavni téma re-
klamni akce a je vytvofena s védo-
mim, ze bude nasazena dlouhodobé
a opakované

SOUTISK

Presné kryti souhlasnych tiskovych
prvkl (napr. barvotisk) pii vicenasob-
ném naloZeni archu nebo pii priicchodu
nékolika tiskovymi jednotkami; pres-
nost soutisku se vyjadiuje velikosti
odchylky jednotlivych otiskli proti
sob&

STOCEK

Reliéfni tiskova deska pro knihtisk,
zhotovena fezanim, rytim nebo lepta-
nim do dfeva, olova, linolea, PVC
nebo kovu.

a) pérovky

b) autotypie

¢) duplex autotypie

d) barevna autotypie

e) vykryvana autotypie

f) autopéro

) faksimile autotypie

SABLONA

a) stereotyp

b) vyrobni pomiicka v oboru pismo-
malifd

TEXTAR

Reklamni pracovnik se specializa-
ci na reklamni text. Pfimy spolupra-
covnik reklamniho grafika a dalSich
jako je rezisér apod. podle vyuzivani
masmédia

TIRAZ

Vécné usporadané povinné udaje
nakladatele, vydavatele a tiskarny,
tykajici se dulezitych dat, obvykle
piedepsanych pfislusSnymi pravnimi
normami.

TISK

a) vyrobni faze, pii niz se tiskova
barva ptenasi zpravidla z tiskové for-
my na potiskovany material

b) vysledek tohoto pracovniho po-
stupu - tiskovina

TITULEK

Nézev, nadpis ¢lanku, letdku, pla-
katu - nadpisova fadka, slovni ¢i gra-
ficky signal, ktery avizuje obsah. Ma
orientatni funkci v daném tisténém
nebo tiskovém prostiedku.

TITUL
Nézev knihy, ¢asopisu nebo ¢lanku
sazeného z vétsiho stupné pisma

UPRAVA TISKOVINY
Odborné a vytvarné usporadani



vzhledu a vybaveni tiskoviny; rozli-
Suje se

A) Typograficka tprava - uspora-
dani dosazitelné vyuZitim sazebnich
prvkt (napr. velikost, druh pisma,
rozmisténi fadku, jejich usporadani
do obrazce sazby a umisténi na papi-
ru, pouZiti vyznacovacich prvkii, kre-
seb apod.)

B) Grafickd uprava - vytvarné
uspofadani obohacené obrazkovymi
a kreslenymi prvky

v

VYDAVATELSTVI

Podnik nebo firma, kterych je hlav-
nim ukolem vydavani periodickych
publikaci a maji vydavatelské oprav-
néni (Zivnostensky list, koncesi).

VIZITKA

Maly obdélnik tvrdsiho papiru (hla-
zeného 1 s reliefem), ktery je shodné
graficky upraven a obsahuje udaje,
které o sob¢ chceme sdélit. Jsou osob-
ni, soukromé, obchodni- sluzebni,
kombinované, manzelské (klasicky
soucasny rozmer 5x9 cm / vizitkare)
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VYTVARNIK

Souhrnny ndzev pro umélce - auto-
ry, ktefi se jako tviirci pracovnici po-
dileji prakticky na ptipravé reklam-
nich prostiedkl a reklamnich akcich
(maliri, sochari, grafici, interiérovi
architekti atd.)

VZKAZY

NEBO ZKRATKY NA VIZITKY

Obvykle se pisi na zadni stranu
navstivenek vlevo nahote, priklada-
me ke kvétindm, k darku apod.

P.R. - pour remercier = podékovani

PE. - pour feliciter = blahoptéani
k novému roku

P.P.C. - pour prendre congé = na roz-
loucenou, naptiklad na konci pobytu,
nahrazuje neuskute¢néné osobni roz-
louceni

P.RV. - pour rendre visite = k na-
vStéve, misto

PEV. - pour faire visite = né-
vstévy, ktera se neuskutecnila pro
nepiitomnost navstiveného

P.C. - pour condoléance = k sou-
strasti, vyjadieni ucasti pti tragické
udalosti

P.P. - pour présenter = k neosobnimu
piedstavovani adresatovi

PR.E.PE. - pour remercier et pour

feliciter = dékujeme za blahopiani
k PF. a opétujeme jej

V4

ZADAVACI PODMINKY

Okolnosti, za kterych byva obvyk-
le uskuteCiiovana vyroba reklamnich
kampani. Obsahuji lhity, vytvarné
podkladovou cast, kvalitativni pod-
minky a finanéni kryti.

ZALAMOVANI
Umisténi Stockd, tabulek a textu
(sazby) na tiskové stranky.

ZALOZKA

Dovnitt ptehnuty okrajovy pas
piebalu knihy nebo obalky. Ten se
potiskuje anotaci, literdrnimi tdaji
apod.

ZLATY REZ

Geometricky stanovené misto op-
tického stfedu stranky, kterého se
pouzivd v typografii. Byva ve 3/8
stranky

ZRCADLO
Zékres sazby a jeji postaveni (roz-
pocitani) na dvojstrance

POZNAMKY:
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Cernobila publikace s 70+1 vtipii
cena 100 K¢ (2020)

Co se déje kolem nds

Cernobila publikace s 70+1 vtipii
cena 100 K¢ (2021)

Plnobarevna publikace se 40 vtipy
cena 100 K¢ (2022)

Cernobild publikace se 40 vtipy
cena 100 K¢ (2023)
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